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El boom de comprar 
usado: la moda “verde” está 
haciendo que más personas 

usen las marcas de lujo 
iseños exclusivos y la do el concepto de segunda ma- í ANA Gdl Diao seas A PAS 

e 
   prenda inicareconvier-. de clases bajas en vez de origi 

ten el concepto del lujo hacia la . naidad o exclusividad, como 9s 
compra de accesoriosde segun- - considerado en países como In 
'damano, una forma de consumo  glatera, Francia o Alemania” 
rcular que se convierte en la. apunta Sánchez 
favorita de las nuevas genera 
ciones y de gurús y prescripto Los artículos y 
rasde moda. marcas más buscados 

la el 2020, trasla pan 
demia, se ha notado no slo un tran los 
incremento significativo en las . bolsos en sus modelos clásicos y 
ventas, sino también el interés ediciones especiales peo tam 
de particulares por vender o al- bién "existe mucha demanda 
Aquila sus productos", explica 
Carmen Sánchez, disectora y 
fundadora dela 

a 

  

    Entro lo productos más demandados se encuentan los bolos en su modelos clásicos y ediciones especials, 
paro tamldn existo mucha demanda de acemorios como pañuelos, lnturonos, carteras. 

A e 
¡TU SOLUCIÓN EN NEUMÁTICOS, LLANTAS Y 
BATERÍAS AHORA EN PUERTO NATALES! 

   

    

    
Sobre al tipo de modelo en 

hacia los años noventa del siglo t8 piezas clásicas o adiciones 
pasado y principios de los dos especialas, la directora apunta 

rail que marca la moda del mo- que "hay clientes que buscan el 
mento, bolsos, zapatos y acceso 
ricede esta época 
“en un bien preciado pas 
«riptoras de moda, que. 
nuevos modelos en tiendas, ha- han padido comprar 
cende la caza dela pieza e 90 a elas 
iva de segunda mano elmue- — Inspiradas por relatos o dí 
volsjo bajos de animación, algunos 

Según publicaba la plata- bolsos pertenecientes a estas 
forma de análisis de datos Tr colscciones limitadas salían al 

srcado global de lu-. mercado, ven tplc 
'agunda mano pasó de cioon plataformas de 

lujo como Vastiare Colsctivo. 
Algunos centros comercia 

“Alta Moda 
ja un cambio en los hábitos de y al lujo como Galerías Lafaye 
consumo, especialmente, entre t1e Selíridges integran depar 
jóvenes de 18 24 años, elgru-  tamentos de segunda mano am 
"omás activo en estas compras. sus tiendas físicas, ampliando 

nuevas generaciones  elacceso aete tipo de prendas 
tienen más internaizadala oco- y oftaciondo, además, la posibi- 
nomía circular y un consumo lidad de abesrvar los productos 
más responsable; la durabili- de ceros. 
dad delos artículos de lujo fren 
te ala modarápida”, puntualiza Prácticas sostenibles 
Sánchez Al menos una decena de 

Platalormas especializadas marcas con prácticas sostoni 
“an la venta de estos productos - bles se reunieron en juli pasa: 
con distribución internacional — do en Guadalajara en la edición 
y con un equipo de verificado- 8! de Intermoda para dar a co 
tes de autenticidad, como Vas 
tiaie Colsctive, The RealRealo 
Pashionphilo, ss convierten on 
las favortas de consumidores de 
ajo, como parte de asta nueva. corteza de deterioro ambiental, 
rama de moda cl falta de agua y contaminación 

Dela mano de o de océanos. 
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bitual en países como Prancia o 
Dinamarca y España. 
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