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El boom de comprar
usado: la moda “verde” esta
haciendo que mads personas

usen las marcas de lujo

izefing exclugivos v la

paosibilidad de lucir una

pienda inica reconvier-
ten el concapto del lujo hacia la
compra de accesorios de segun-
da mano, una ferma de consume
circular que ae conwviarte en la
favorita de las nuevas genera-
ciones y de guris ¥ prascripto-
1as de moda.

“Desda al 2020, tras la pan-
demia, ae ha notado no sélo un
incremento significativo en las
ventas, sino también el interds
de particulares per vender o al-
quilar sue productos”, explica
Carmen Sanchez, directora y
fundadora de la tienda de pro-
ductos de segunda mano Lous,
una de laa principales en Es-
pafia.

Como parte de la nostalgia
hacia log afios noventa del siglo
pesade y principios de les das
mil que marca la moda del mo-
mento, bolsos, zapatos y acceso-
rics de eata época se convisrten
#n un bien preciado para pres-
criptoras de moda, que frents a
nusves modalos en tiendas, ha-
cen da la caza de la piara exclu-
giva de segunda mano el nue-
vo lujo.

Segan publicaba la plata-
forma de andlisis de datos Tri-
partie, al mercado global de lu-
jo de sagunda mano pasdé da
26000 millones de eurcs an 2021
a 35.000 millones de aurog en
2024, Un incremento que rafle-
ja un cambic en los héhitos ds
consumo, especialments, antra
jovenes de 18 a 24 afics, el gru-
PO més activo en estas compras.

“Las nuevas genslaciones
tienen més internalizada la eco-
nomia circular ¥ un consumo
més responsable; la durabili-
dad de los articulos de lujo fren-
te a la moda rapida”, puntusliza
Sanchez.

Plataformas especializadae
an la vanta de astos productos
con distribucién internaciconal
v con un equipo de verificado-
1eg de autenticidad, como Ves-
tiaire Collective, The RealReal o
Faghicnphile, se convierten an
las favoritas de consumidores da
lujo, como parte da esta nuava
1ama de moda circular.

[a la mano de otras alterna-
tives en auge como el arriendo
de bolaos y vestides, esta apeidn
parmite dat eslida a prandas qua
no se nevesitan y adquirir las de-
seadas evitando acumular pren-
dasen alarmario, un modelo ha-
bitual en paisea como Francia o
Dinamarca v Espafia.

“En Espafia se sigus tanien-

do &l concepto de segunda ma-
no como articulos de necesidad
de clases bajas en ver de origi-
nalidad o axclueividad, coma es
considerads en paises como In-
glaterra, Francia o Alemania”,
apunta Sanchez.

Los articulos y
marcas m&s buscados
Entra los productos més de-

mandados se encuentran los
boleas en sus modeles clasicoa y
edicionas especiales, pero tam-
bién “existe mucha demanda
de accescrios como pafiuslos,
cinturcneas, carteras, ‘charms’ o
gafas”, con la firma Hermés co-
mo la méds buscada y con Cha-
nel, Lowis Vuitton y Dior en las
siguientses posiciones.

Sobie al tipo de modelo en-
tre piezas clasicas o ediciones
espaciales, la directora apunta
que “hay clientes que buscan al
modalo cldsics ariginal, & ser po-
aible anterior al afic 20007, misn-
tras que otros "buscan las edi-
cicnes limitadas actusles que no
han podido comprar por no tener
acceso a ellag”.

Inspiradas por relatos o di-
bujos da animacién, ai algunoa
bolsos pertenecientes a estas
colecciones limitadas salian al
mercado, van triplicado su pre-
cioen plataformas de reventa de
lujo como Vastiaire Collective.

Algunos centios comarcia-
les vinculados a la Alta Moda
v al lujo comao Galerias Lafaye-
tte Seliridges integran depar-
tamentos de sagunda mano an
gus tiendas fisicas, ampliando
el acceso a este tipo de prendas
yaofraciendo, ademés, la posibi-
lidad de cbearvar los productos
de carca.

Practicas sostenibles

Al menoa una decena da
marcas con practicas sostani-
bies g reunisron en julio pasza-
do en Guadalajara en la edicion
&1 de Intermoda para dar a co-
nocer sus estrategias e impul-
88ar a mas empreses 8 adopiarlas
como una estrategia de super-
vivencia hacia un futuro con la
warteza de deterioro ambiental,
falta de agua y contaminacitn
de ocdanos.

Da acusrda con la Onu, la
produceidn da ropa se duplich
en al mundo entra 2000 y 2015
wan la llamada moda tépida o de
poco uso a bajo precio. De las
prendas disponibles, un 60% va
ala basura an menocs de un afic.
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