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Con foco en nueces, salmones, 
vinos e industria audiovisual se desarrolla 

esta semana el Chile Summit India 
Según información de ProChile, las exportaciones chilenas a India (incluyendo cobre y litio) llegaron 

a US$ 1.358 millones en 2023, lo que implica una expansión de 511,5% en 20 años. 

MAXIMILIANO VILLENA 

—Con el objetivo de reforzar los lazos eco- 

nómicos existentes y con miras a buscar 

nuevas áreas de intercambio, entre este 

martes 27 y el viernes 30 de agosto se lle- 

vará a cabo el Chile Summit India 2024, 

instancia donde la delegación chilena bus- 

cará promover el intercambio comercial, 

enfocándose en frutos secos, la industria 

audiovisual, los vinos y salmones. 

El evento es organizado por la Cancille- 

ría y ProChile, y abarcará reuniones en las 

ciudades de Nueva Delhi y Mumbai. La de- 

legación chilena estará encabezada por el 

ministro de Relaciones Exteriores, Alber- 

to van Klaveren; el titular de Agricultura, 

Esteban Valenzuela; asícomo el director ge- 

neral de ProChile, Ignacio Fernández; y la 

directora ejecutiva de Fundación Imagen 

Chile, Rossana Dresdner. 

Por parte de los privados, asistirán el ge- 

rente general de Falabella Inmobiliario y di- 

rector de la Cámara de Comercio de San- 

tiago, Ricardo Hepp; el secretario general 

de la Sofofa, Rodrigo Yáñez; el presidente 

de la Sociedad Nacional de Agricultura, 

Antonio Walker; el presidente ejecutivo 

de Chilecarne, Juan Carlos Domínguez; el 

presidente de Chilenut, Juan Esteban Ro- 

driguez; el director de comercio interna- 

cional del Consejo del Salmón, Pablo Ba- 

rahona; y el presidente del Consejo Empre- 

sarial Chile India y frutas de Chile, Iván 

Navarro. 

“Para nosotros la India es el objetivo fun- 

damental. Entonces, queremos enamorar 

a la India”, dice el ministro de Agricultu- 

ra, Esteban Valenzuela, quien detalla que 

la exportación de productos agroalimen- 

tarios con China se acercan a los US$8 mil 

millones versus US$250 millones con la In- 

dia. 

Por eso, el titular de la cartera, agrega que 

“creemos que Chile puede hacer un apor- 

te agroalimentario muy relevante a la In- 

dia. Entonces, queremos en esta visita de 

alto nivel, con el canciller actuar como 

preámbulo de la visita que va a realizar du- 

rante el primer trimestre el Presidente Bo- 

ric. Y la idea es que exista un antes y un 

después en las relaciones comerciales con 

la India”. 

Salto en comercio y nuevos mercados 

En 2007, ambos países alcanzaron un 
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Exportaciones a India según tamaño de empresas Usuarias de ProChile 
FOB: valor de una mercancía de exportación cuando está embarcada antes de salir a su destino 
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Acuerdo de Alcance Parcial (AAP), el cual 

contempló una serie de reducciones aran- 

celarias para una lista específica de produc- 

tos, incluyendo frutas frescas y secas, pro- 

ductos químicos, plásticos, papel y cartón, 

pescados y mariscos, cobre y sus derivados, 

madera, y productos farmacéuticos. 

Desde entonces, las cifras han subido de 

forma importante. Según información de 

ProChile, las exportaciones chilenas a In- 

dia (incluyendo cobre y litio) llegaron a 

US$1.358 millones en 2023, lo que impli- 

ca una expansión de 511,5% en 20 años. 

Y para este 2024, los datos son promete- 

dores: durante los primeros cinco meses del 

año, las exportaciones alcanzaron 

US$1.005 millones, lo que representa un 

aumento del 59,7% respecto al mismo pe- 

ríodo del año anterior, prácticamente to- 

talizando lo enviado a India en todo 2023. 

Es en este contexto de expansión de las re- 

laciones comerciales, donde el director 

general de ProChile, Ignacio Fernández, 

sostiene que “el objetivo de Chile Summit 

India es fortalecer los vínculos comercia- 

les y bilaterales entre Chile e India”, pero 

también “identificar nuevas oportunida- 

des de colaboración, ampliar y diversificar 

la oferta chilena en el mercado. Por ejem- 

plo, además de los alimentos, estamos via- 

jando a India con gremios empresariales re- 

lacionados a los servicios y a la producción 

audiovisual”. 

En esa línea, Alexandra Galvis, vicepre- 

sidenta Asociación de Productores de Cine 

y Televisión (APCT), apunta que “probable- 

mente lo más fuerte de la idea de trabajar 

con India y de explorar un acuerdo conjun- 

to, tiene que ver con no pensar solamen- 

te en el aspecto delas locaciones, sino que 

también tiene que ver con pensar qué ser- 

vicios, qué know-how tenemos en ambos 

países y de qué forma podemos beneficiar- 

nos mutuamente”. 

“También nos interesa que India vea a 

Chile como un hub para llegar a otros 

mercados de Latinoamérica, que invierta 

en nuestro país, use nuestra red de acuer- 

dos comerciales y aproveche nuestra ubi- 

cación geográfica para atender a clientes de 

este lado del mundo. India es clave para 

Chile en la estrategia de diversificar nues- 
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tros envíos al mundo”, comenta Fernández. 

Así, precisa que “es un mercado con el 

cual tuvimos un intercambio comercial 

de US$ 2.668 millones en 2023, donde las 

principales exportaciones fueron de ali- 

mentos, con US$ 170 millones, envíos que 

han crecido cerca de 1000% en los últimos 

10 años”. 

Angélica Valenzuela, directora comer- 

cial de Wines of Chile, indica que la idea 

principal es “dar a conocer vinos de cali- 

dad y mostrar la gran diversidad de los vi- 

nos chilenos. El consumidor indio se está 

sofisticando. Los vinos locales son el 70 % 

del consumo pero el consumidor quiere 

probar los importados”. 

Sobre el perfil de clientes a los que apun- 

tarán en el evento, la representante de Wi- 

nes of Chile detalla que en términos de con- 

sumidores apelan a la población joven, 

quienes “aspiran a una mayor aceptación 

del consumo de alcohol -que está crecien- 

do- son más educados y más digitalizados. 

Son un grupo enorme, ya que el 50% de la 

población está bajo los 25 años y más del 

65% es menor de 35. Los gustos y preferen- 

cias están cambiando y buscan probar co- 

sas nuevas”. 

Por su parte, Juan Esteban Rodríguez, 

presidente de Chilenut, comenta que “ha- 

ciendo una analogía y para entender las 

realidades de China e India, que tienen po- 

blaciones más o menos similares y para ha- 

cer un comparativo, China tiene una pro- 

ducción anual interna de 1 millón 500 

mil toneladas de nueces, de las cuales ex- 

portan cerca de 300 mil y nos compiten di- 

rectamente a nosotros. En términos de 

consumo per cápita en frutos secos es de 

0,564, mientras que la India está 0,45, lo 

que demuestra que hay un gap, conside- 

rando que numéricamente la población es 

similar”. 

PRODUCTOS ESTRELLA 

Según ProChile, aunque Chile es líder en 

nueces en el mercado indio, las cifras in- 

dican quese puede aumentar la presencia, 

pues si actualmente la participación es de 

84%, se podría llegar a un 16% adicional 

que equivale a US$66 millones. En tanto, 

los kiwis frescos tienen una participación 

del 35% y una posibilidad de incremento 

del 65%, loque equivale a US$ 21 millones. 

Datos de la agencia señalan que entre 

2003 y 2023 se observa un crecimiento 

relevante en las exportaciones no ligadas 

al cobre ni al litio de las empresas usuarias 

de ProChile. Así, el sector de las nueces 

anotó exportaciones por US$125 millones 

el año pasado, mientras en 2009 no se ex- 

portaba nada. Otro sector que ha tenido un 

crecimiento exponencial es el de las man- 

zanas frescas, alcanzando los US$13 millo- 

nes de dólares en 2023 desde los US$5 mi- 

llones en 2009. 

En tanto, las exportaciones de productos 

de hierro y acero avanzaron 3.000% entre 

2009 y 2023, totalizando US$30 millones, 

y Kiwis frescos con un US$18 millones, 

equivalente a un alza de 17.900%.0   
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Wom pierde juicio contra Entel por 
competencia desleal en negocio de TV 

En una sentencia del 9 de agosto, el 21" Juzgado Civil de Santiago desestimó las 
acusaciones por falta de pruebas. En su fallo, la jueza afirmó que “la información que 
Wom cataloga como supuesto “secreto empresarial” se encontraba públicamente 
disponible”, lo que minó la base de la acusación contra Entel. Al respecto, Wom señaló 
que el 20 de agosto presentó un recurso ante la Corte de Apelaciones. 

LEONARDO CÁRDENAS 

—El 21" Juzgado Civil de Santiago rechazó la de- 

manda interpuesta por Wom S.A. contra En- 

tel S.A. y Entel PCS Telecomunicaciones S.A. 

en la que se les acusaba de actos de compe- 

tencia desleal. La demanda se centraba en la 

supuesta utilización no autorizada de infor- 

mación confidencial de Wom, obtenida a tra- 

vés del acceso ilícito a su plataforma de tra- 

bajo FIGMA, la cual habría sido utilizada por 

Entel para lanzar un servicio de televisión si- 

milar, conocido como Entel TV. 

La jueza Carolina Ramírez desestimó la de- 

manda de Wom, indicando que no había 

pruebas suficientes para demostrar el acceso 

no autorizado a la plataforma FIGMA por 

parte de Entel. En su fallo, lajueza afirmó que 

“la información que Wom cataloga como su- 

puesto *secreto empresarial” se encontraba 

públicamente disponible”, lo que minó la 

base del reclamo de Wom. 

Asimismo, en su sentencia del pasado 9 de 

agosto, el tribunal subrayó que “no existe evi- 

dencia concreta que vincule a los empleados 

de Entel con los actos denunciados por Worm”, 

concluyendo así que no se configuraron los ac- 

tos de competencia desleal alegados. 

Wom acusó que un ejecutivo de Entel acce- 

dió repetidamente a su plataforma FIGMA 

sin autorización, descargando información 

clave sobre el desarrollo de su proyecto Wom 

OTTFTV. Según la empresa, esta maniobra 

permitió a Entel reformular su oferta de tele- 

visión por streaming y lanzarun producto si- 

milar antes de que Wom pudiera introducir 

su propio servicio en el mercado. Wom argu- 

mentó que esta conducta constituía un acto de 

competencia desleal, destinado a desviar clien- 

tela y aprovecharse indebidamente de su in- 

novación tecnológica. 

En la demanda, Wom detalló que ambos 

servicios, tanto Wom OTT-TV como Entel TV, 

compartían características clave como el uso 

del sistema operativo Android TV y un hard- 

ware similar, lo que para ellos representaba 

una clara evidencia de la apropiaciónindebi- 

da de su proyecto. Además, Wom sostuvo que 

Entel se benefició de la información confiden- 

cial para realizar un lanzamiento apresurado 

de su producto, evitando así la competencia 

directa con Wom en el mercado detelevisión 

por streaming. 

Entel, por su parte, negó categóricamente 

haber accedido ilegalmente a la información 

de Wom y aseguró quesu producto, Entel TV, 

fuelanzado antes delos hechos denunciados 

y que la información considerada secreta ya 

era de dominio público. En su defensa sub- 

rayó que “ni Entel PCS, nininguno de sus co- 

laboradores han tenido acceso a la cuenta de 

Wom en la plataforma FIGMA”, una afirma- 

ción que resultó crucial en el rechazo de la de- 

manda. 

La compañía también destacó que el lanza- 

miento de su servicio de televisión se realizó 

en septiembre de 2020, más de un año antes 

de que Wom estuviera listo para lanzar su 

propio servicio. Esta línea de defensa se cen- 

tró en demostrar que no había una relación 

causal entre el supuesto acceso no autoriza- 

do y el desarrollo del servicio Entel TV. 

Consultada Wom sobre la sentencia, señaló 

que “frente al fallo en primera instancia a fa- 

vor de Entel, desde WOM presentamos el 20 

de agosto un recurso de apelación, para que 

sea la Corte de Apelaciones la que resuelva. Por 

lo tanto, el caso sigue abierto y pendiente su 

definición”. 

HISTORIAL DE CONFLICTOS 

Este caso es solo uno de los varios enfrenta- 

mientos judiciales entre Wom y Entel en los 

últimos años. Las dos compañías han estado 

en constante disputa desde la llegada de Wom 

al mercado chileno, donde su estrategia agre- 

siva y rupturista ha generado múltiples con- 

flictos. En 2018, Entel demandó a Wom por 

competencia desleal, alegando que sus cam- 

pañas publicitarias falseaban información 

para menoscabar la reputación de Entel. 

Por su parte, Wom ha presentado múltiples 

quejas y demandas contra Entel, acusándola 

de prácticas anticompetitivas, incluidas accio- 

nes para desviar clientela de Wom a través de 

ofertas que califica de desiguales y engañosas. 

Estas disputas reflejan la dura competencia 

en el sector de las telecomunicaciones en Chi- 

le, donde ambas firmas luchan por aumentar 

su cuota de mercado. 

Wom contó con la asesoría legal de Albagli y 

Zaliaznik, mientras que Entel fue representa- 

do por Gutiérrez, Waugh, Jimeno € Asenjo.Q
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