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Confoco en nueces, salmones,
vinos e industria audiovisual se desarrolla
esta semana el Chile Summit India

Seguin informacion de ProChile, las exportaciones chilenas a India (incluyendo cobre y litio) llegaron
a US$ 1.358 millones en 2023, 1o que implica una expansion de 511,5% en 20 afos.

MAXIMILIANO VILLENA

—Con el objetivo de reforzar los lazos eco-
némicos existentes y con miras a buscar
nuevas dreas de intercambio, entre este
martes 27 y el viernes 30 de agosto se lle-
vard a cabo el Chile Summit India 2024,
instancia donde la delegacion chilena bus-
card promover el intercambio comercial,
enfocdndose en frutos secos, la industria
audiovisual, los vinos y salmones.

El evento es organizado por la Cancille-
riay ProChile, y abarcard reuniones en las
ciudades de Nueva Delhiy Mumbai. La de-
legacion chilena estard encabezada por el
ministro de Relaciones Exteriores, Alber-
to van Klaveren; el titular de Agricultura,
Esteban Valenzuela; asi como el director ge-
neral de ProChile, Ignacio Ferndndez; y la
directora ejecutiva de Fundacion Imagen
Chile, Rossana Dresdner.

Por parte de los privados, asistiran el ge-
rente general de Falabella Inmobiliarioy di-
rector de la Cdmara de Comercio de San-
tiago, Ricardo Hepp: el secretario general
de la Sofofa, Rodrigo Yéfiez; el presidente
de la Sociedad Nacional de Agricultura,
Antonio Walker; el presidente ejecutivo
de Chilecarne, Juan Carlos Dominguez; el
presidente de Chilenut, Juan Esteban Ro-
driguez; el director de comercio interna-
cional del Consejo del Salmon, Pablo Ba-
rahona; y el presidente del Consejo Empre-
sarial Chile India y frutas de Chile, Ivin
Navarro.

“Para nosotros la India es el objetivo fun-
damental. Entonces, queremos enamorar
alalndia”, dice el ministro de Agricultu-
ra, Esteban Valenzuela, quien detalla que
la exportaciéon de productos agroalimen-
tarios con China se acercan alos US$8 mil
millones versus US$250 millones con la In-
dia.

Por eso, el titular de la cartera, agrega que
“creemos que Chile puede hacer un apor-
te agroalimentario muy relevante a la In-
dia. Entonces, queremos en esta visita de
alto nivel, con el canciller actuar como
preambulo de la visita que vaa realizar du-
rante el primer trimestre el Presidente Bo-
ric. Y la idea es que exista un antes y un
después en las relaciones comerciales con
la India”.

Salto en comercio y nuevos mercados

En 2007, ambos paises alcanzaron un
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Acuerdo de Alcance Parcial (AAP), el cual
contemplo una serie de reducciones aran-
celarias para una lista especifica de produc-
tos, incluyendo frutas frescas y secas, pro-
ductos quimicos, plasticos, papely cartén,
pescados y mariscos, cobre y sus derivados,
madera, y productos farmacéuticos.

Desde entonces, las cifras han subido de
forma importante. Segin informacion de
ProChile, las exportaciones chilenasa In-
dia (incluyendo cobre y litio) llegaron a
US$1.358 millones en 2023, lo que impli-
ca una expansion de 511,5% en 20 afos.

Y para este 2024, los datos son promete-
dores: durante los primeros cinco meses del
ano, las exportaciones alcanzaron
US$1.005 millones, lo que representa un
aumento del 59,7% respecto al mismo pe-
riodo del afio anterior, practicamente to-
talizando lo enviado a India en todo 2023.

Es en este contexto de expansion de las re-
laciones comerciales, donde el director
general de ProChile, Ignacio Ferniandez,
sostiene que “el objetivo de Chile Summit
India es fortalecer los vinculos comercia-
les y bilaterales entre Chile e India”, pero
también “identificar nuevas oportunida-
des de colaboracion, ampliary diversificar
la oferta chilena en el mercado. Por ejem-
plo, ademads de los alimentos, estamos via-
jando a India con gremios empresariales re-
lacionados a los servicios y a la produccion
audiovisual”.

En esa linea, Alexandra Galvis, vicepre-
sidenta Asociacion de Productores de Cine
y Television (APCT), apunta que “probable-
mente lo mas fuerte de la idea de trabajar
con Indiay de explorar un acuerdo conjun-
to, tiene que ver con no pensar solamen-
te en el aspecto de las locaciones, sino que
también tiene que ver con pensar qué ser-
vicios, qué know-how tenemos en ambos
paisesy de qué forma podemos beneficiar-
nos mutuamente”.

“También nos interesa que India vea a
Chile como un hub para llegar a otros
mercados de Latinoamérica, que invierta
en nuestro pais, use nuestra red de acuer-
dos comerciales y aproveche nuestra ubi-
cacion geogrifica paraatendera clientes de
este lado del mundo. India es clave para
Chile en la estrategia de diversificar nues-
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tros envios al mundo”, comenta Ferndndez.

Asi, precisa que “es un mercado con el
cual tuvimos un intercambio comercial
de US$ 2.668 millones en 2023, donde las
principales exportaciones fueron de ali-
mentos, con US$ 170 millones, envios que
han crecido cerca de 1000% en los tiltimos
10 afnos”.

Angélica Valenzuela, directora comer-
cial de Wines of Chile, indica que la idea
principal es “dar a conocer vinos de cali-
dad y mostrar la gran diversidad de los vi-
nos chilenos. El consumidor indio se esta
sofisticando. Los vinos locales son el 70 %
del consumo pero el consumidor quiere
probar los importados”.

Sobre el perfil de clientes a los que apun-
taran en el evento, la representante de Wi-
nes of Chile detalla que en términosde con-
sumidores apelan a la poblacién joven,
quienes “aspiran a una mayor aceptacion
del consumo de alcohol —que esta crecien-
do- son mds educados y mds digitalizados.
Son un grupo enorme, ya que el 50% de la
poblacion estd bajo los 25 afios y més del
65% es menor de 35. Los gustos y preferen-
cias estdn cambiando y buscan probar co-
sas nuevas”.

Por su parte, Juan Esteban Rodriguez,
presidente de Chilenut, comenta que “ha-
ciendo una analogia y para entender las
realidades de China e India, que tienen po-
blaciones mds o menos similares y para ha-
cer un comparativo, China tiene una pro-
duccién anual interna de 1 millén 500
mil toneladas de nueces, de las cuales ex-
portan cerca de 300 mil y nos compiten di-
rectamente a nosotros. En términos de
consumo per cdpita en frutos secos es de
0,564, mientras que la India esta 0,45, lo
que demuestra que hay un gap, conside-
rando que numéricamente la poblacién es
similar”.

PRODUCTOS ESTRELLA

Segun ProChile, aunque Chile es lider en
nueces en el mercado indio, las cifras in-
dican que se puede aumentar la presencia,
pues si actualmente la participacion es de
84%, se podria llegar a un 16% adicional
que equivale a US$66 millones. En tanto,
los kiwis frescos tienen una participacion
del 35% y una posibilidad de incremento
del 65%,loque equivale a US$ 21 millones.

Datos de la agencia sefalan que entre
2003 y 2023 se observa un crecimiento
relevante en las exportaciones no ligadas
al cobre ni al litio de las empresas usuarias
de ProChile. Asi, el sector de las nueces
anoto exportaciones por US$125 millones
el afo pasado, mientras en 2009 no se ex-
portaba nada. Otro sector que ha tenido un
crecimiento exponencial es el de las man-
zanas frescas, alcanzando los US$13 millo-
nesdedolares en 2023 desde los US$5 mi-
llones en 2009.

En tanto, las exportaciones de productos
de hierroy acero avanzaron 3.000% entre
2009y 2023, totalizando US$30 millones,
y Kiwis frescos con un US$18 millones,
equivalente a un alza de 17.900%.@



