
casarse con el hijo de un acau-
dalado empresario vitiviníco-
la, el también muy joven Fran-
çois Clicquot (Tom Sturridge),
para que sus respectivos pa-
dres puedan fusionar sus fortu-
nas y consolidar su poder. Pero
entre los jóvenes esposos nace
el amor e incluso tienen una hi-
ja antes de que su frágil estado
de salud y aún más frágil salud
mental lleve a François a una
temprana muerte. Y aunque al
principio ella enfrenta la oposi-
ción de su suegro, Barbe-Nico-
le termina asumiendo el nego-
cio familiar luego de años com-
partiendo la pasión y el conoci-
miento por e l v ino que su
esposo le inculcó.

A la viuda de Clicquot se le
atribuyen importantes avances:
en 1810 creó el primer champán
añejo conocido y en 1816 inventó
el proceso de mesa de macera-
ción para clarificarlo. Varios de
sus procesos siguen siendo utili-
zados por la mayoría de los pro-

ductores de vinos espumantes
del mundo. En el filme, de he-
cho, se puede ver cómo el perso-
naje de Bennett se obsesiona por
llevar su producto a la perfec-
ción. También se muestran las
dificultades que enfrentó al in-
tentar exportar su champán en
plenas guerras napoleónicas y
las que debió enfrentar por el he-
cho de ser mujer. En aquella épo-
ca a las mujeres no se les permi-
tía tener sus propios negocios, la
única excepción eran las viudas.

En su odisea, Barbe-Nicole
también tendrá algunos aliados,
como su mucama Anne (Natas-
ha O’Keeffe) y el vendedor
Louis Bohne (Sam Riley), con
quien desarrolla una relación
que terminará tornándose ro-
mántica (al menos en el filme, no
en la vida real). 

“Cuando leí por primera vez
el guion de la película, lo que
me llamó la atención fue la vida
de esta mujer única”, ha dicho
el director. “Vida que está con-
tada a través de una batalla en-
tre el presente y un ejército in-
vasor de recuerdos. Lo vi inme-
diatamente como una historia
de fantasmas única y personal,
llena de emoción y muy ligada
a la psicogeografía de la casa y
del viñedo donde vivía. En últi-
ma instancia, se trata de la rela-
ción transformadora de Barbe-
Nicole consigo misma y su tra-
bajo”, agregó.

En el cine estadounidense es, a
estas alturas, un subgénero con-
solidado: historias de empren-
dedores, hombres y mujeres que
tuvieron ideas que resultaron
exitosas y se convirtieron en ne-
gocios multimillonarios. Ejem-
plos recientes son “Joy” (2015),
de David O. Russell; o “Flamin’
hot: El sabor que cambió la histo-
ria” (2023), de Eva Longoria.
Ahora es el cine británico el que
narra uno de los negocios más
exitosos de la historia francesa.

“La viuda de Clicquot”, que
llega a salas locales este jueves,
presenta la historia de Barbe-Ni-
cole Ponsardin, una de las muje-
res empresarias en Francia,
quien en 1805 y a los 27 años de-
bió tomar las riendas del negocio
de su esposo recientemente fa-
llecido y creó un champán —vi-
no espumante que recibe este
nombre por ser producido en la
región francesa de Champag-
ne— cuya fama mundial se
mantiene hasta hoy. Desafiando
varias convenciones de la época,
ella es famosa también por desa-
rrollar varias técnicas que luego
han sido utilizadas por décadas
en la producción de este precia-
do bebestible.

Dirigida por Thomas Nap-
per y con Haley Bennett en el
rol principal, la cinta parte con
Barbe-Nicole siendo forzada a

Famoso champán inspira
filme sobre su creadora

FERNANDO ZAVALA Este jueves
debutará en salas

“La viuda de
Clicquot”, de

Thomas Napper,
protagonizada por

Haley Bennett.

Haley Bennett interpreta a Barbe-Nicole Ponsardin, una empresaria pionera en la Francia de comienzos del 1800.
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El remake de “Amores de mercado” ya entró
en su fase decisiva. Tras designar los papeles al
elenco, el Área Dramática de Mega trabaja aho-
ra en los looks de los actores que darán vida a la
nueva versión de la historia que hace 23 años
marcó un hito televisivo: registró 46,7 puntos
de sintonía, el rating más alto de una teleserie en
la era del people meter. Además, su último episo-
dio superó cualquier expectativa y logró un pe-
ak de 64 puntos.

En “Amores de mercado”, Pedro “Pelluco”
Solís y Rodolfo Rutten-
meyer, hermanos geme-
los separados al nacer y
que tuvieron vidas muy
distintas, se encuentran
en medio de un acciden-
te que produce tal con-
fusión que terminan in-
tercambiando sus vidas.

El éxito que tuvo en
2001 la producción fue
uno de los factores que
incidieron en la decisión
de Mega, que compró
los derechos a TVN, de
realizar esta versión, pe-
ro, sobre todo, pesó la
historia. “‘Amores de
mercado’ es una come-
dia hilarante, con perso-
najes entrañables que
hacen reír y que aún es-
tán presentes en la me-
moria de muchos televi-
dentes. Estos atributos
nos parecieron atracti-
vos para reinterpretar-
los con un elenco nuevo
y con una adaptación
que conecte con los
tiempos actuales”, dice
la directora del Área
Dramática, María Euge-
nia Rencoret, quien también dirigió la versión
original.

Plantea que poner en pantalla la producción
más vista en la era del people meter, “es una invi-
tación a divertirnos, a reconocer espacios de
nuestro país como el Mercado Central —donde
transcurre la historia— y agregarle valor y fres-
cura a los personaje. Entendiendo que los tiem-
pos han cambiado en la forma que se consume
televisión, esperamos llegar a las nuevas gene-
raciones para que la disfruten y conozcan”.

A diferencia de “El señor de la Querencia”, el
primer remake que hizo el canal privado y que

Los cambios y desafíos de la
nueva “Amores de mercado”

PATRICIA CERDA F.

A diferencia de lo que ocurrió con “El señor de la
Querencia”, esta teleserie se adaptó a la época actual. 

hoy bordea los 12 puntos, “Amores de merca-
do” será una adaptación, ya que la historia
transcurrirá en la época actual. “En estos veinte
años ha habido muchos cambios que tuvimos
que incorporar: el uso de la tecnología, de celu-
lares, el lenguaje y también nuevos discursos
como el de la diversidad. Todo eso estará pre-
sente, pero manteniendo la esencia de la histo-
ria”, dice Alejandro Cabrera, guionista de esta y
de la versión original.

Dice que, además, se redujo la cantidad de
personajes de 35 a 28. “Había, por ejemplo, un
taxista que interpretaba Felipe Braun (Rubén) y

salió de la historia.
Entonces, hubo que
adecuar el texto por-
que la mayoría de los
personajes tienen al-
guna conexión entre
sí”.

Nicolás Alempar-
te, director general de
la producción, señala
que la imagen tam-
b i é n c a m b i a . “ E l
avance tecnológico
nos permite tener
otro tipos de cámaras
y eso hace que efecti-
vamente la historia se
vea distinta. El espec-
tador notará esa dife-
rencia, lo que hace
más interesante y en-
tretenido de ver la te-
leserie”.

El elenco ya está
definido. Pedro Cam-
pos interpretará el
doble rol de Pelluco y
Rodolfo, el que antes
estuvo en manos de
Álvaro Rudolphy. 

Francisca Walker,
en tanto, será Fernan-
d a ( a n t e s Á n g e l a

Contreras) y su hermanastro Ignacio (Luciano
Cruz-Coke) Simón Pesutic. El rol de Maitén
(Loreto Valenzuela), la madre de los gemelos, lo
hará Amparo Noguera, mientras que su pareja,
el recordado “Chingao” (Mauricio Pesutic), se-
rá Andrés Velasco. 

Carmen Zabala encarnará a Shakira (Sigrid
Alegría), la bailarina de un night club, mientras
que las deslenguadas hermanitas Peralta, Mó-
nica (Malucha Pinto), Esmeralda (Carmina Rie-
go) y Topacio (Mariana Loyola) serán interpre-
tadas por Carmina Riego, Andrea Eltit y Daya-
na Amigo, respectivamente.

Pedro Campos hará el doble rol de la teleserie,
interpretando a “Pelluco” y Rodolfo Ruttenmeyer.

R
IC

H
A

R
D

 S
A

LG
A

D
O

Fue así como hace algunos días
apareció en las plataformas de
streaming “London city”, el pri-
mer sencillo oficial de Mario Ol-
guín & Los Bestones, la banda que
lo acompaña en esta aventura y
que está formada, en su mayoría,
por integrantes de Beatlemanía.
Como era de esperar, la canción
deja ver la fuerte influencia de la
banda oriunda de Liverpool en el
sonido de Olguín. 

“Haber estado 35 años tocando
Los Beatles, con todas las satisfac-
ciones que me ha dado, es un doc-
torado en música. Es un doctora-
do en armonía, un doctorado en
melodía. Cualquier canción que
escucho hoy día es relativa a algu-
na de Los Beatles, cualquiera, a
excepción del reguetón. Ellos sen-
taron las bases de la música popu-
lar, como se conoce hoy día”, sos-
tiene.

De todos modos, Olguín, inge-
niero en informática de profesión,
adelanta que en el futuro quiere
añadir más de su toque personal a
las canciones. “Cuando decidí
profesionalizar esto, decidí hacer
canciones para los seguidores de
Beatlemanía. Ese es mi target y si
al resto le gusta, bien. Entonces
pensé en qué podría gustarle a un
seguidor de Beatlemanía y pensé
que canciones en inglés y que sue-
nen a Los Beatles o que evoquen
algo de ellos. El segundo single,
que lo vamos a lanzar pronto,
también va oliendo a Beatles. Pero
de ahí para adelante ya me empie-
zo a despegar. No tengo limita-
ciones. Tengo todo el abanico pa-
ra jugar. Podría hacer hasta un re-
guetón si me dan ganas”, plantea.

Presentación 
del proyecto

El músico señala que espera
lanzar un par de singles más y lue-
go su primer álbum. Además, pla-
nea en octubre hacer la primera
presentación en vivo de este pro-
yecto, donde también incluirá
versiones de otros clásicos anglo. 

“No hago esto por asuntos eco-
nómicos. Yo vivo de Beatlemanía
y los tours que hago en Inglaterra.
Esa es mi fuente de ingreso. Esto
es un gusto personal que me estoy
dando, que jamás pensé que lo iba
a lograr. Es mi último sueño reali-
zado. El primer sueño fue Beatle-
manía, el segundo fue hacer los
tours y este es el tercero y proba-
blemente será el último”, dice.

Cuando en 1989 fundó Beatle-
manía, la banda tributo na-
cional de Los Beatles, Mario

Olguín siempre había pensado
que la composición musical era
cosa de genios y que no era capaz
de hacerlo. Sin embargo, durante
esa época una melodía empezó a
repetirse persistentemente en su
cabeza. Aunque le preguntaba a
todos sus cercanos si reconocían
ese sonido, pronto llegó a la con-
clusión de que había salido de su
propia creatividad y escribió su
primera canción, titulada “Sul-
tán”. Tuvieron que pasar otros 20
años para que se animara a repetir
el ejercicio, esta vez con un tema
llamado “London city".

Pese a que en su momento reali-
zó grabaciones caseras de las can-
ciones, no fue hasta la pandemia
que se animó a mostrarlas públi-
camente, subiéndolas a la página
de Facebook de Beatlemanía. 

“No tenía lucas para pagarle a
un videísta así que le pedí a un
amigo que hiciera caricaturas.
Eso fue para ’Sultán’ y lo subí y
fue exitosísimo. Hubo diez mil
visitas de una y muy buenos co-
mentarios. Así que me animé e
hice ‘London city’ con video
también y llegó casi al medio mi-
llón de reproducciones y más de
cinco mil comentarios y likes”,
cuenta Olguín.

Luego de que le hackearan la
cuenta, se pasó a YouTube, donde
alcanzó a subir seis canciones, las
que llegaron a los oídos de Alfonso
Carbone, el emblemático produc-
tor y ejecutivo discográfico que
trabajó con Los Prisioneros en su
última etapa. Fue él quien lo ani-
mó a llevar aquel proyecto un paso
más adelante, invitándolo a ser
parte del sello Al Abordaje Mu-
chachos e instándolo a bajar los te-
mas que ya había publicado y gra-
barlos de manera profesional.

RAIMUNDO FLORES S.

A sus 71 años, Mario
Olguín acaba de
publicar en
plataformas “London
city”, el primer
adelanto de su nuevo
proyecto, Los
Bestones.

En paralelo,
Mario Olguín
sigue presen-
tándose junto a
Beatlemanía.
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Líder de
Beatlemanía
prepara disco con
canciones propias
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¿Vuelve Oasis?

Diversos medios británicos aseguran que los
hermanos Gallagher habrían superado sus
diferencias y que tras 15 años, acordaron una
nueva reunión de la banda, la que se concre-
taría a mediados de 2025 con una serie de
conciertos en Manchester y Londres, los que
se especula, serían anunciados mañana.

“Ted Lasso” tendría
una nueva temporada

La popular y premiada serie protagonizada
por Jason Sudeikis tendría luz verde para un
cuarto ciclo. La noticia genera interés porque
la ficción había cerrado su historia, con un
episodio de despedida en mayo de 2023.
Ahora, se informó que ya habría tres actores
confirmados para continuar: Hannah Waddin-
gham, Brett Goldstein y Jeremy Swift.

Incubus agota show y suma una
nueva fecha en Santiago

La banda estadounidense vendió en pocas
horas las entradas para su concierto del
próximo 4 de abril de 2025 en el Movistar
Arena, un éxito de taquilla que los llevó a
agregar otro show para el día siguiente, en el
mismo recinto. La venta general de entradas
se inicia hoy en Puntoticket.
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Myriam Hernández 
tuvo una aplaudida noche 
en el Movistar Arena
La cantante nacional realizó la
noche del sábado último un exten-
so concierto, donde durante dos
horas y media de show repasó
varios de sus éxitos y sus temas
más recientes de su último álbum
“Tauro” (2024), en su regreso al
recinto del Parque O’Higgins, que
repletó y siendo muy aplaudida
por el público. Ahora, la voz de
“Huele a peligro” continuará su
gira con nueve presentaciones en
Argentina y otras cuatro por
Estados Unidos, además de otras
ciudades latinoamericanas. Asi-
mismo, en septiembre (20 y 21)
actuará en el Teatro Municipal de
Viña del Mar. 
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