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Programas de concursos

Irrumpen en la television

“iQué dice Chile!” y “jAhora caigo!” han revitalizado la

z

competencia vespertina. Pronto se les sumard “Los 8 escalones”.

PATRICIA CERDA F.

Los programas de concursos
han revitalizado el bloque vesper-
tino de la televisién abierta. Sibien
las teleseries de Mega siguen do-
minando la sintonfa —actualmen-
te “Al sur del corazén” promedia
13,8 puntos—, la competencia en
ese bloque se ha reactivado con el
buen desempefio de los progra-
mas “jQué dice Chile!” (Canal 13),
a cargo de Martin Cdrcamo, y
“iAhora caigo!” (TVN), conduci-
do por Daniel Fuenzalida.

El programa de TVN prome-
dia 7 puntos de sintonfa entre las
19:30 y las 21:00 horas y en julio
tuvo su mejor desempefio con
7,9. El crecimiento en audiencia
también ha sido importante y
corresponde al 94% si se compa-
ran agosto de 2023 con el pre-
sente mes.

Daniel Fuenzalida comenta
que uno de los atributos de los
espacios de concursos es que lo-
gran convocar a las familias
frente al televisor. “Es un hora-
rio donde bdsicamente las perso-
nas que vienen llegando asus ca-
sas quieren pasar un rato agra-
dable y distraerse de lo que estd
pasando y de las noticias. Para
hacerlo, tienen la posibilidad de
ver teleseries o concursos, que
son una apuesta muy atractiva
para ellos, porque también los
invita a interactuar y a jugar”.

“iQué dice Chile!”, que se
emite entre las 19:00 y las 21:00
horas, también marca buenas ci-
fras en su horario, con 6,6 pun-
tosenelafioy7,5enlo quevade
agosto, llegando a superar los 9
puntos. En Canal 13 también
destacan la versatilidad del for-
mato y su transversalidad.

Martin Cdrcamo refrenda que
su programa llega a toda la fami-
lia y cuenta cémo lo confirmé:
los nifios ahora lo reconocen en
la calle. “Me di cuenta que cuan-
do iba caminando o estaba en el
supermercado los nifios empe-

Daniel Fuenzalida conduce “iAho-
ra caigo!” en TVN.

zaron a acercarse. Eso me pasaba
cuando estaba en ‘Calle 7', pero
después yo hice muchos afios el
matinal y programas en las no-
ches (y los nifios no lo vefan)”,
sefiala, y explica que el formato
llega a distintas generaciones.
El éxito de estos programas ha
llevado también a las dos sefiales
a producir versiones para el pri-
me time, en las que participan fi-
guras conocidas. TVN emite la
propia los viernes y domingos a
las 22:30 horas, y Canal 13 tam-
bién ya ha producido tres tem-
poradas para el bloque estelar.
CHYV, que antes tuvo éxito con
“Pasapalabra”, se incorporard a
la competencia vespertina en las
préximas semanas con “Los 8
escalones”, que conducird Julidn
Elfenbein. “Los programas de
concursos funcionan, sobre to-
do, porque la gente puede jugar
desde sus casas. Lo comproba-
mos con ‘Pasapalabra’ y espera-
mos también hacerlo con ‘Los 8
escalones’, donde cualquier per-

Martin Carcamo dice que ahora lo
reconocen los nifios en la calle.

sona puede participar, no se ne-
cesitan grandes conocimientos y
lo puede jugar el ptblico de
cualquier edad”, dice el produc-
tor ejecutivo, Carlos Valencia.

Los otros factores

Sobre el crecimiento de la
franja vespertina en los ultimos
meses, Valerio Fuenzalida, aca-
démico de la UC, plantea dos
elementos a analizar. El primero
es la estacionalidad, ya que la
gente se recoge temprano en sus
casasy se expone mds a la televi-
sién en los meses frios.

“Pero también estd el tema de
la inseguridad. Estamos vivien-
do en un ambiente de inseguri-
dad y la gente estd volviendo an-
tes a sus casas porque hay un te-
mor a andar en las calles tarde”,
sefiala Fuenzalida. Y sobre los
formatos, plantea que estos
“permiten reirse y entretenerse,
y eso ayuda a pasar el mal tiem-
po que estamos viviendo”.
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