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LA NOSTALIA POR LOS 90 E INICIOS DE LOS 2000 ES UN GRAN FACTOR.
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COMPRAS DE SEGUNDA MANO,
NUEVO CONCEPTO PARA EL LUJO

isefios exclusivos y la

posibilidad de luciruna

prenda tnica recon-
vierten el concepto del lujo ha-
cia la compra de accesorios de
segunda mano, una forma de
consumo circular que se con-
vierte en la favorita de las nue-
vas generaciones y de gurtis y
prescriptoras de moda.

“Desde el 2020, tras 1a pan-
demia, se ha notado nosolo un
incremento significativo en las
ventas, sino también el interés
de particulares por vender oal-
quilar sus productos”, explica
aEfe Carmen Sanchez, directo-
ray fundadora de la tienda de
productos de segunda mano
Loué, una delas principales en
Espana.

Como parte de la nostalgia
hacialos afios 90 delsiglo pasa-
doy principios de los dos mil
que marca la moda del mo-
mento, bolsos, zapatos y acce-
sorios de esta época se convier-
ten en un bien preciado para
prescriptoras de moda, que
frente a nuevos modelos en
tiendas, hacen de la caza dela
pieza exclusivadesegunda ma-
no el nuevo lujo.

Segin publicaba la plata-
forma de analisis de datos Tri-
partie, el mercado global delu-
jo de segunda mano paso deu-
nos US$ 27.000 millones en
2021 amas de US$ 37.000 mi-
llones en 2024. Un incremento
que refleja un cambio en los
habitos de consumo, especial-
mente, entre jovenesde 18a 24
afos, el grupo masactivo en es-
tas compras.

“Las nuevas generaciones
tienen una mentalidad mas con-
cienciada de economia circular
Y COMN UI CONSUIMO MAs respor-
sable; la durabilidad de los arti-
culos delujofrente alamodari
pida”, puntualiza Sanchez.

Plataformas especializadas
en la venta de estos productos
con distribucion internacional
y con un equipo de verificado-
res de autenticidad, como Ves-
tiaire Collective, The RealReal
o Fashionphile se convierten

en las favoritas de consumido-
res de lujo, como parte de esta
nueva rama de moda circular.

De la mano de otras alter-
nativas en auge comoelarrien-
do de bolsos y vestidos, esta
opcién permite dar salida a
prendas que no se necesitan y
adquirir las deseadas evitando
acumular prendas en el claset,
un modelo habitual en paises
como Francia o Dinamarca.
“En Esparia se sigue teniendo
el concepto de segunda mano
como articulos de necesidad
de clases bajas en vez de origi-
nalidad o exclusividad, como
es considerado en paises como
Inglaterra, Francia o Alema-
nia”, apunta Sanchez.

Entre los productos mas de-
mandados se encuentran los
bolsos en sus modelos clasicos y
ediciones especiales, pero tam-
bién “existe mucha demanda
de accesorios como panuelos,
cinturones, carteras, ‘charms’ o
lentes”, conla firma Hermes co-
mo lamas buscada y con Cha-
nel, Louis Vuitton y Dior en las
siguientes posiciones.

Sobreel tipo de modelo en-
tre piezas clasicas o ediciones
especiales, la directoraapunta
que “hay clientes que buscan
el modelo clasico original, aser
posible anterior al afo 2000
mientras que otros “buscan las
ediciones limitadas actuales
que no han podido comprar
porno tener acceso a ellas™.

Inspiradas por relatos o di-
bujos de animacion, sialgunos
bolsos pertenecientes a estas
colecciones salian al mercado
con un precio de US$ 1.500,
ventriplicado su precio en pla-
taformas de reventa de lujo co-
mo Vestiaire Collective,

Algunos centros comercia-
les vinculados a la Alta Moda y
al lujo como Galerias Lafayette
Selfridges integran departa-
mentos de segunda mano en
sus tiendas fisicas, ampliando
el acceso a este tipode prendas
y ofreciendo, ademas, la posi-
bilidad de observar los produc-
tos de cerca. ©3



