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Aunque experimenta alzas, la presencia de las mujeres aún es deficitaria, tanto
en su rol como fundadoras, empleadas o usuarias de estas empresas.

La participación femenina en
el ecosistema fintech

EN CHILE: Los datos a 2024 son si-
milares al resto de la región, con un
31,5% de mujeres trabajando en em-
presas fintech y un 20,7% de ellas
en puestos directivos. Sin embargo,
el 60% de las fintech que operan en
Chile está fundado con un equipo ex-
clusivamente masculino.

En cuanto a clientes, el 38,4% son
mujeres.

Fuentes: IV Informe Fintech en
América Latina y el Caribe y VI Fin-
tech Radar Chile, ambos de Finnovis-
ta y el BID.

EN LATINOAMÉRICA Y CHILE:

Finnovate Fall, Nueva York, Estados
Unidos. Definido como “un centro de
innovación y networking que reúne a
más de 2.000 tomadores de decisio-
nes sénior con más de 1.000 bancos,

instituciones financieras e inversores”, lo que gene-
ra más de 26.000 reuniones. Contempla unas 60
demostraciones y 125 oradores. Se extiende hasta
el miércoles 11.
https://informaconnect.com/finovatefall

Lunes

9

Canadá Fintech Forum, Montreal.
Bajo el lema “Ampliando los límites de
la innovación fintech”, reunirá a más
de 1.000 asistentes. Entre sus orado-
res de este año, anuncian a Harley

Finkelstein, de Shopify; Hanna Zaidi, de Wealthsim-
ple, y Dax Dasilva, de Lightspeed.
Culmina el martes 11.
https://www.forumfintechcanada.com

Martes

10
The 3rd Financial Innovation Fo-
rum – Payments & RegTech (Lon-
dres, Inglaterra).
Reúne a más de 50 expertos para
debatir sobre los últimos avances,

tendencias y mejores prácticas regulatorias en
pagos y cumplimiento.
https://www.qubevents.com/3rd-financial-innova-
tion-forum 

Jueves

19
Finnosummit 2024, Ciudad de
México. Organizado por Finnovista,
se define como un espacio ideal
para networking, donde emprende-
dores, inversores, banqueros y ase-

guradoras reafirman su conexión con el ecosiste-
ma. En su versión 2023, se registraron más de
1.500 citas uno a uno. Finaliza el jueves 26.
https://www.finnovista.com/summit/finnosum-
mit-2024/

Miércoles

25

Septiembre

El número de usuarios de cripto-
monedas creció 33% en lo que va
corrido del año, pasando de 420 a
562 millones de personas a lo largo
del mundo. Esto significa que casi
un 7% de la población mundial in-
vierte en activos digitales, según
los antecedentes entregados por el
informe Estado de Crypto de Tri-
ple-A, publicado en mayo pasado.

A nivel internacional y con 55,2
millones de usuarios, Sudamérica
se convirtió en la tercera región con
mayor adopción de activos digita-
les, después de Asia (326,8 millo-
nes) y Norteamérica (72,2 millo-
nes), e incluso antes que Europa
(49,2 millones). No obstante, es la
primera en crecimiento, con un alza
de 116,5% en un año, seguida por
Oceanía, con 114%. 

Por país, los mayores porcenta-

jes de adopción se obser-
van en Argentina, con
18,9%; Brasil, con 17,5%;
Venezuela, con 10,3%; Mé-
xico, con 9,7%, y Chile, con
9%.

En términos demográfìcos, el
61% de los usuarios son hombres,
y el 39% mujeres. El promedio de
edad oscila entre 25 y 44 años.

Los resultados correspondientes
a Chile en este estudio regional son
coherentes con los que arrojó una
encuesta hecha por Arch.Finance a
unas 300 personas en el país. El
sondeo, dado a conocer en julio,
muestra varios factores que preo-
cupan a los chilenos al momento de
invertir y que podrían explicar la
menor tasa de uso de las criptomo-
nedas, comparada con los países
vecinos.

De acuerdo con el reporte, el 25%
de los chilenos encuestados afirma
no entender lo suficiente sobre
criptomonedas para invertir debi-
do a falta de información; el 20%
aún desconfía de las criptomone-
das como una inversión viable, y el
7% considera que son demasiado
riesgosas, mostrando una percep-
ción de riesgo pequeña, pero pre-
sente. 

Adopción de
criptomonedas entre los
chilenos llega al 9%
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MUJERES FUNDADORAS DE
FINTECH: En América Latina y el
Caribe (ALC) se observa una subre-
presentación de empresas de finan-
zas digitales creadas por mujeres.
En 2023, el 56,44% reportó entre
0% y 10% de representación feme-
nina en su equipo fundador, lo que
evidencia una predominancia mas-
culina en más de la mitad de las em-
presas analizadas. La mayoría de los
emprendimientos (79,7%) tiene me-
nos del 40% de participación de mu-
jeres fundadoras. A medida que au-
menta el rango del porcentaje de
mujeres en los equipos fundadores,
la frecuencia disminuye notable-
mente. Solo el 1,98% de las empre-
sas tiene entre un 91% y 100%.
MUJERES EMPLEADAS POR
EMPRESAS FINTECH: la tenden-
cia se ve más equitativa. El 44,4%
de las empresas en ALC reportó con-
tar con más del 40% de mujeres en
su fuerza laboral. Al desagregar esta
cifra, se observan compañías en to-
dos los rangos de representación de
mujeres, desde 0%-10% hasta 91%-
100%, lo que demuestra una mayor
diversidad de género. El 41%-50%
es el rango con la mayor frecuencia
(20,79%). No obstante, aún existen
desafíos para lograr una presencia
igualitaria de mujeres, especialmen-
te en los niveles más altos de repre-
sentación.
MUJERES USUARIAS DE SER-
VICIOS FINTECH: la mayoría de
las firmas reportó que entre 41%-
60% de sus usuarios finales fueron
mujeres. Si bien se observa una dis-
minución en este rango (pasando del
46% en 2020 al 38% en 2023), hay

Subsisten
brechas de

género,
especialmente
en los niveles

más altos.

un alza en el rango de 61%-100% (del
3% al 6,4%). Al analizar a las usua-
rias por segmentos, entre 41%-50%
de mujeres usuarias lidera Criptoac-
tivos, con el 10%, y Gestión de Fi-
nanzas Personales lidera el rango de
51%-69%, con otro 10%. El único
segmento que tiene entre 81% y
90% de mujeres usuarias sobre el
total es Préstamos.

(El 20,57% de las empresas no te-
nía datos sobre la composición de gé-
nero de sus usuarios activos, lo cual
presenta un potencial de mejora).

Algunos movimientos significativos se realizaron durante
julio en materia de inversiones en la industria fintech latinoame-
ricana, con levantamientos de capital destinados tanto a apalan-
car expansiones estratégicas como fortalecer y lanzar platafor-
mas de finanzas en México, Brasil y Argentina. 

Según información de Latam Fintech Hub, dentro de las
capitalizaciones más importantes del mes, la paytech brasileña
Matera obtuvo US$ 100 millones para expandirse en el merca-
do norteamericano y desarrollar mejores productos. La inver-
sión fue liderada por Warburg Pincus, una firma de capital
privado con sede en Nueva York.

En tanto, la fintech mexicana OneCarNow recaudó US$ 86
millones con el objetivo de impulsar su modelo de renta de
autos para trabajadores en México y EE.UU. 

En Argentina, Tapi levantó US$ 22 millones en Serie A para
seguir construyendo una red de infraestructura de pagos para
fintech y bancos en América Latina.

Finalmente, la fintech brasileña de pagos instantáneos Caliza
recaudó US$ 8,5 millones, para sus proyectos de expandir
operaciones en Brasil y lanzar su actividad en México.

En julio: inversiones para
expansión local e internacional

Con un total de 2.735 cajeros auto-
máticos que permiten cambiar bit-
coines y otras criptomonedas por
quetzales en efectivo, Guatemala se
ubica a la cabeza de los países con
ese tipo de terminales, solo supera-
do por Estados Unidos y Canadá, y
por encima de Australia y España.

La habilitación de los ATM surgió
de un acuerdo entre el exchange
guatemalteco Coincaex y la empre-
sa de cajeros 5B, presente a lo largo
y ancho de todo el país, en una inicia-
tiva para integrar las finanzas tradi-
cionales y el ecosistema cripto, que
persigue “aumentar los niveles de
inclusión financiera”, indicaron las
compañías.

Coincaex es un exchange guate-
malteco que destaca por su enfoque
en la seguridad y la privacidad de los

usuarios. Permite comprar y vender
criptomonedas como bitcóin, ethe-
reum, litecoin y dash de manera rápi-
da y sencilla. Sus usuarios deben
crear un código de retiro en Coinca-
ex, mostrarlo en cualquiera de los
más de 2.700 cajeros 5B que operan
en Guatemala desde hace años, y
obtener sus fondos en quetzales.

Cabe señalar que estos termina-
les son unidireccionales, es decir,
solo funcionan para retirar, no para
comprar bitcoines o criptomonedas.

Según el sitio criptomonedas-
.com, este hito resalta la narrativa de
que el país está creciendo en térmi-
nos de adopción del ecosistema de
las criptodivisas. Guatemala ha sido
considerado como uno de los princi-
pales ecosistemas cripto dentro de
Centroamérica. De acuerdo con Sta-
tista, el mercado cripto en el país lo-
grará una ganancia de US$ 3,53 mi-

llones a fines de este año, creciendo
a una tasa de interés compuesto del
11,11%.

A d e m á s , s e g ú n d a t o s d e
BTCMaps, el país centroamericano
ya cuenta con 205 comercios, loca-
les, emprendimientos y compañías
que aceptan criptomonedas como
medio de pago. La cifra es largamen-
te superior a otras naciones de la re-
gión, como Panamá o Costa Rica,
donde se contabilizan apenas 16 y 85
negocios, respectivamente.

Además, el país es sede de una de
las ciudadelas bitcoiners más impor-
tantes de Latinoamérica, Lago Bit-
coin, en las cercanías del lago de
Atitlán. 

GUATEMALA:

El tercer país con más
cajeros para cambiar
bitcoines por efectivo

Q
U

É 
ES

TÁ
 

PA
SA

N
D

O
 E

N
…

 

El país lidera el ecosistema
cripto de Centroamérica. 

El 25% de los
chilenos

encuestados dijo
no entender sobre

criptodivisas.

LA RUTA 
DEL CAPITAL

Los esfuerzos por promover la educación
financiera han sido crecientes entre los
distintos actores que forman parte del siste-
ma financiero chileno. Como banca, hemos
abordado el desafío de impactar a diferentes
segmentos de la población, con el objetivo
de proporcionar diversas herramientas para
tomar decisiones financieras informadas que
puedan influir positivamente en todos los
aspectos de la vida.

La tecnología ha sido un aliado clave,
particularmente en términos de inclusión
financiera, disponibilizando productos banca-
rios a personas de todo el país. Esto se ha
traducido en la apertura de más de 40 millo-
nes de cuentas bancarias a través de todos
los segmentos de ingresos, así como el
aumento sostenido de medios de pagos
electrónicos. No obstante, la alfabetización
no ha progresado al mismo ritmo. Esto nos
preocupa y nos motiva a seguir desplegando
acciones que beneficien a las personas,
permitiéndoles acceder al abanico de oportu-
nidades que entrega la educación financiera.

En 2023 llegamos a más de 140.000 per-
sonas, de la mano de “Mi Barrio Financiero”,
plataforma creada por ABIF en colaboración
con la Facultad de Economía y Negocios de
la Universidad de Chile, que ofrece una serie
de cursos y herramientas digitales, con el
objetivo de fomentar la educación financiera
a través de una oferta atractiva e innovadora
para niños, adultos mayores, jóvenes y
emprendedores. 

Adicionalmente, cerramos convenios con
instituciones como la Armada e Inacap... 

Educación financiera:
Un abanico de
oportunidades

JOSÉ
MANUEL
MENA,
PRESIDENTE DE
LA ASOCIACIÓN
DE BANCOS
(ABIF)

Escanee el QR
para seguir
leyendo y
comentar en
Emol Social.
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