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La celebración del Día Mundial de la Fotografía, que tiene lugar cada 19 de 
agosto, nos invita a reflexionar sobre cómo la tecnología ha transformado una 
de las formas más puras de expresión humana. La fotografía, que comenzó 
como un proceso laborioso y exclusivo, ha evolucionado hasta convertirse en 
una actividad accesible para millones de personas, gracias en gran parte a los 
avances en las cámaras de los smartphones y, más recientemente, al auge de la 
inteligencia artificial.
Hoy en día, cualquier persona con un smartphone puede capturar una imagen 
de calidad profesional. Las cámaras de los teléfonos inteligentes han mejorado a 
pasos agigantados, con sensores más grandes, mejores lentes, y capacidades de 
procesamiento de imágenes que antes solo estaban al alcance de las cámaras 
réflex digitales. Por este motivo es que hoy en día podemos ver a prestigiosas 
marcas de fotografía, como Leica, asociadas a grandes compañías de tecnología 
como Xiaomi siendo beneficiosas para ambas partes. Así es como también la 
IA juega un papel crucial en este avance. Desde el reconocimiento de escenas 

hasta la corrección automática de luz y color, los algoritmos optimizan cada 
toma en tiempo real, permitiendo a los usuarios capturar momentos que de 
otro modo podrían haber sido técnicamente complicados o imposibles.
Según Rise Above Research en 2023 se tomarán 1,6 billones de fotos, esto re-
presenta un aumento del 7,5% con respecto a 2022, y la mayoría de ellas se 
capturaron con smartphones. Esta cifra es un testimonio del poder democra-
tizador de la tecnología fotográfica moderna. La fotografía ya no está limitada 
a aquellos con acceso a equipos costosos o formación técnica, ahora cualquier 
persona puede documentar su vida y sus experiencias, creando un registro vi-
sual personal que antes estaba fuera del alcance de la mayoría. 
El Día Mundial de la Fotografía nos recuerda la importancia de estos momentos 
capturados, y cómo la combinación de IA y la fotografía móvil ha dado lugar a 
una era en la que cualquiera puede ser fotógrafo. En esta era digital, cada clic es 
una oportunidad para inmortalizar un instante, y gracias a la tecnología, estos 
instantes son más accesibles que nunca.
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La Inteligencia Artificial (IA) a menudo es vista a través de un lente de 
recelo y preocupación. Las noticias y debates tienden a enfocarse en sus 
riesgos potenciales y en sus posibles consecuencias negativas, desde la 
pérdida de empleos hasta el riesgo de que se vuelva incontrolable. Sin 
embargo, es fundamental reconocer que la IA no es solo un agente de 
cambio negativo; también está desempeñando un papel crucial en la pro-
moción del progreso y en la transformación positiva de diversos sectores.

Uno de los ámbitos en los que la IA ha tenido un impacto particularmente 
notable es en el comercio. Las empresas están aprovechando la IA para 
optimizar sus operaciones, mejorar la experiencia del cliente y tomar de-
cisiones más informadas. Los algoritmos de aprendizaje automático per-
miten a las compañías analizar grandes volúmenes de datos para identi-
ficar patrones de comportamiento y prever tendencias de mercado. Esto 
no solo mejora la eficiencia operativa, sino que también permite una per-
sonalización más precisa en el marketing y la atención al cliente, lo que 
resulta en una mayor satisfacción y lealtad de los consumidores.
Además de mejorar el servicio al cliente, la IA puede guiar y hacer reco-
mendaciones más acertadas sobre lo que realmente buscan los clientes, 
permitiéndoles ser atendidos cuando lo deseen, sin estar limitados por 

los horarios de oficina. Desde una perspectiva laboral, la IA requiere la 
experiencia de los ejecutivos que, hasta hace poco, el mercado conside-
raba obsoletos. Aunque la IA puede hacer propuestas, el verdadero valor 
surge cuando se combina con el conocimiento y la experiencia humana. 
Por ello, una persona con una amplia trayectoria en un sector específico, 
y con conocimientos en IA, puede potenciar toda su experiencia, hacien-
do que su productividad se apalanque y se vuelve exponencial con la IA.

Mi propia experiencia es un ejemplo de esto. Con un problema en la re-
tina que dificulta tareas comunes, hoy, con las herramientas adecuadas y 
con una visión muy limitada, puedo liderar una empresa apoyándome en 
la IA para análisis, desarrollo de bases de datos, algoritmos, y mucho más. 
Comenzando con el deseo de aprender y sumando mi experiencia a la IA, 
me he convertido en un experto en modelos de ventas con IA, los cuales 
apalancan mi extensa carrera comercial, fusionando mi inteligencia con la 
artificial, donde mi limitación visual pasó a segundo o tercer plano.
La IA no debe ser vista como un adversario, sino como un aliado. Con 
la combinación adecuada de experiencia humana y tecnología avanzada, 
podemos superar los desafíos actuales y abrir nuevas puertas hacia un 
futuro más prometedor.
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