
  

22 

(O) wwudisudcom | (Y nr_Sud 

O o su | 

TU LUGAR EN AMÉRICA Y SUS NEGOCIOS 
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Actualmente, desde la región se exportan entre 
2 y 4 toneladas al año, especialmente desde 
Uruguay y Chile. 

POR CONSTANZA ÁLVAREZ 

La industria del caviar en América 

Latina está repuntando con fuer 
za, después de años de caída de la 
inversión en el sector y el impacto 
provocado por la pandemia. 

Entre los productores de la región, 
queno son muchos, destaca Uruguay 
como líder indiscutido y se suma 

Chile, aunque aún muy lejos de las 
cifrasquereportala industria charrúa. 

Enel caso del primero, se espera 
quelosenvíos aumenten un 35% du- 
rante este año hasta las 5,5 toneladas, 

gracias al crecimiento de la demanda 

en Europa y el posicionamiento que 
ha obtenido en Asia y dentro de 

Latinoamérica. 
Los productores chilenos com= 

  

DF Sud 

parten este diagnóstico y esperan 
que el año 2025 sea muy bueno para 

el sector, luego de un “entusiasmo 
significativo y números en aumento” 
que, según la empresa Kenoz Caviar, 
han tenidoen cuanto aexportaciones. 

El potencial de Latam 
El líder del caviares China, que por 

décadas ha hecho grandes inversiones 

enlas granjas de esturiones, lo quele 
ha permitido producira gran escala a 
precios más accesibles, una realidad 
con la quelos latinoamericanos aún 
no pueden competir. 

“El mercado del caviar en Lati- 

noamérica se caracteriza por un gran 
desconocimiento y una baja penetra- 
ción (...) El acceso es limitado por la 

escasa variedad y disponibilidad del 

mercado”, señaló Macarena Tapia, 
export manager de Kenoz, el primer 
caviar de origen chileno. 

Eso sí, la ejecutiva destacó que el 
punto fuerte de la región estaría en 
la calidad. El producto regional ha 
ido ganando espacio en el sector 
premium del mercado, distribuyendo 

  

Uruguaya Prex lanza tarjeta en pesos 

argentinos para chilenos 
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principalmente a restaurantes de 
alta gama y de categoría Michelin. 

La producción del caviar 
Seconoce como caviar a los huevos 

de esturión con sal y, a pesar de que 
esun término comúnmente utilizado 
para referirse a todo huevo de pez, 
técnicamente se trata de 27 especies 
diferentes de esturión. 

Sus orígenes se remontan a los 
mares Caspio, Negro y de Azor. Hasta 
la década de 1980 se podían obtener 

SE ESTIMA QUE SUBIRÁN 

LAS EXPORTACIONES DESDE 

URUGUAY ESTE AÑO. 
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sus huevos a través de la pesca sal- 
vaje; sin embargo, la sobrepesca y 
el peligro de extinción de al menos 
23 especies, llevaron a que solo esté 
permitido el cultivo y la cosecha en 
piscicultura. 
Ello hallevado a queel caviar tenga 

un alto precio, sea escaso y muy 
lento de elaborar. Los programas 
de acuicultura del esturión son muy 

costosos, no solo porla infraestruc— 
tura y tecnología necesaria, sino 
también porque los huevos no se 
recolectan hasta que las hembras 
alcanzan la madurez óptima, lo que 
puede tardar entre cinco y 18 años, 
según la especie. 

Lo que viene 
La historia uruguaya data de los 

“90, cuando en aguas del Río Negro 
se dio inicio a la hasta entonces in- 

usual actividad para la región. Así se 
logró producir caviar de alta calidad, 
llevando aconsolidarlo comoel mayor 
exportador de Latinoamérica. 

Polanco Caviar, uno delos princi- 
pales productores de la región -con 
origen en San Gregorio de Polanco 
(Uruguay)- espera producir 12 to- 
neladas al año para 2030. 

Por su parte, Black River Caviar, 
otro de los mayores productores 
de ese mercado, tiene expectativas 
de recolectar entre 5 y 6 toneladas 

anuales para el fin de esta década. 

En Chile, Kenoz Caviar, conocido 
como “el caviar más austral del 

mundo”, aún se encuentra en vías 
de crecimiento. Si bien no alcanza 

los volúmenes de sus competi- 
dores, espera cerrar este año con 
una tonelada en producción y se 
encuentra trabajando para aumentar 
su capacidad de recolección para los 
próximos años. 

“Actualmente exportamos 60 kg 
mensualesa paísescomo Perú, Brasil, 
México y Estados Unidos, y estamos 
enfocados en aumentar nuestras 

exportaciones”, indicó Tapia. 
Lee más en DFSUD.com. 

Prex, la billetera digital de 
origen uruguayo que hace un 
mesobtuvo la autorización por 
parte de la Comisión para el 
Mercado Financiero (CMF) de 

Chile para operarcomoemisor 
de prepago, lanzó el producto 
Prex Argentina. 

Se trata de una tarjeta física 
de prepagoen pesosargentinos 
para personas que viven en 
Chile y viajan al país vecino. 

“Es la mejor alternativa 
para comprar en Argentina 
de formafácil y segura, con un 
tipo de cambio preferencial. 

Con esto, la 
firma -que llegó 
al país en julio- 
permite a los 
usuarios comprar 
sin comisiones 
y pagar como 
local. 

Con!la tarjeta Prex Argentina 
se puede pagar como local en 
pesos argentinos en cualquier 
comercio de forma presencial 
ovirtual, y retirar efectivo en 

cajeros automáticos del país. 
También se podrá vincularalas 
apps de delivery o transporte y 
usarlasen Argentina”, explicó 
Ignacio Nina, country manager 
de Prex Chile. 

El plástico, que fue lanzado 
por primera vezen Uruguay en 
2022, ha sido un éxito entre 
quienes viajana Argentina por 
negocios placer, permitién- 
doles hacer las operaciones 
con un tipo de cambio de más 
del doble del cambio oficial. 

Según laempresa, lasindus= 
trias más atractivas para este 

| 

a 
producto son: comida (restau- 
rantes y delivery), transporte, 
supermercados, tiendas físicas 
de retail y farmacias. 

Prex, que también está dis- 
ponible en Uruguay y Perú, y 
cuentacon másde3millonesde 
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usuariosen la región, además 
permitecargar sóloel montode 
dinero queel usuario deseauti- 
lizar y convertir lo no utilizado 
nuevamente a pesos chilenos 
a través de la aplicación. 

“Eltipodecambioentregado 

dependedela cotización diaria, 
pero tratamos de acercarnos 
lo más posible al dólar blue, 
porlo quees por lejos la mejor 
alternativa versus una tarjeta 
de cualquier otra institución 
financiera”, comentó Nina.
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