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Exitosa puesta en órbita del primer 
satélite privado en historia de Chile 
Luego de seis años de trabajo, la startup nacional Lemu marcó el viernes este importante hito. El lanzamiento se 
hizo desde la plataforma de SpaceX, en California. 

Redacción 
La Estrella 

las 14:56 de Chile, 

A: California, Es- 
tados Unidos, la star- 

tupnacional Lemu pasó ala 
historia de la astronomía 
nacional. Esto porque, des- 
de la plataforma de SpaceX 
en la Base de la Fuerza Espa- 

cial Vandenberg, sepuso en 
órbita Lemu Nge (pronun- 
ciado Lemu Ne), el primer 
satélite privado de la histo- 
ria de nuestro país. 

Lemu Gnesignifica “Ojo 
del Bosque” en mapudun- 
gún y la empresa chilena se 
decidió por ese nombre por- 
queel pionero a nivel mun- 
dialen ser diseñado exclusi- 
vamente para observar la 
biodiversidad en los ecosis- 

temas de nuestro planeta, 
convirtiéndose así en una 

herramienta de altísimo va- 
lor para el estudio y la pro- 
tección de la naturaleza. 

La puesta en órbita del 
satélite, diseñado por Lemu 
y ensamblado por NanoA- 
vionicsen Lituania, sepudo 
seguir en vivo en el canal 
oficial de Lemu en YouTu- 

be. Además, fue transmiti- 
da en el sitio web deSpaceX 

y en su cuenta deX. 

arco Mega Presea) 

El transporte comparti- 
do se llamó Transporter- 
11, era un cohete Falcon 9 
que despegó de la base aé- 
rea Vandenberg y llevaba 
una variedad de 116 cargas 
útiles a bordo de diversas 
compañías, como un chip 
de la compañía Nvidia de 
procesamiento gráfico de 
inteligencia artificial y 
computación, o el microsa- 
télite LUR-1, de 57 kilos, 

  

EL SATÉLITE LEMU NGE ES DELTAMAÑO DE UNA CAJA DE ZAPATOS,     
quegiraráen torno a la Tie- 
rra a una velocidad de 7ki- 
lómetros por segundo . 

IMÁGENES 
“Las imágenes satelitales 
son la forma más eficiente 
de poder monitorear las 
51.000 millones de hectá- 
reas de nuestro planeta, pe- 
roa pesar de todos los satéli- 
tes que hay en órbita, muy 
pocossondeobservación te- 

rrestre y aún menos cuen- 
tan con instrumentos que 
nos permitan efectivamen- 
te distinguir biodiversidad 
desde el espacio," comentó 
Leo Prieto, fundador y Di- 
rector Ejecutivo de Lemu, 
empresa pionera en tecno- 
logía para buscar soluciones 
basadas en la naturaleza. 

“Después de 6 años de 
trabajo, estamos a días de 
poner en órbita Lemu Nge, 

el primer nanosatélite hi- 
perespectral dedicado ex- 
clusivamente a esta tarea. 
Su inédita configuración 
lo pone en un grupo muy 
pequeño de instrumentos 
necesarios para reducir la 
brecha de datos de la natu- 
raleza, aumentando más 

de 20 veces la resolución 
delos datos que usamos ac- 
tualmente”, agregó Prieto 
a través de un comunicado 
de Lemu enviado por la 
empresa nacional. 

LAMISIÓN 

Armado con una cámara 
hiperespectral de alta defi- 
nición optimizada para la 
observación de los ecosis- 
temas dela Tierra, que per- 
mitirá ver en detalle su 
composición, sus tenden- 
cias y los cambios que ex- 
perimentan a través del 
tiempo, Lemu Nge se puso 
en órbita con éxito. 

Luego del lanzamiento y 
lafasedeoperación tempra- 
na (LEOP, acrónimo del in- 

glés Launch and Early Ope- 
rations Phase), la misión ini- 

cial de Lemu Nge estará en- 
focada en Chile, debido a la 

gran brecha de datos sateli- 
tales existentes para este pa- 
ís y para el hemisferio sur 

en general. 
Las áreas de observa- 

ción inicial incluirán: ca- 
racterización de humeda- 
les andinos de categoría 
Ramsar, desde el altiplano 
hasta Tierra del Fuego; mo- 
nitoreo de bosques subma- 
rinos de macroalgas a lo 
largo de la costa chilena; 
clasificación de cambios en 

el uso del suelo; identifica- 
ción de especies vegetales 
clave, especialmente árbo- 
les; yla identificación dees- 
pecies vegetales invasoras. 

La información recopila: 
da ayudará a diseñar accio- 
nes de conservación efecti- 
vas y a gestionar de manera 
sostenible las funciones na- 
turales del país. Posterior- 
mente, la misión se amplia- 
rá al Sur Global y, eventual- 

mente, al mundoentero. 

ELSATÉLITE 
Lemu Nge es un nanosaté- 
lite de 6U (30x20x10 cm), 
aproximadamente del ta- 
maño de una caja de zapa- 
tos. Su cámara hiperespec- 
tral de alta resolución pue- 
de segmentar la cobertura 
del suelo y la biodiversidad 
de la vegetación con una 
precisión más de 20 veces 
superior a la actual. O 

  

  
SHUTTERSTOCK 

EL CONSUMO DE FÓRMULA COMERCIAL INFANTIL ESTÁ AL ALZA, 

Preocupa el alza en uso de fórmulas 
en reemplazo de leche materna 
La Organización Mundial 
dela Salud (OMS) celebra ca- 
da año, a inicios de agosto, 
la Semana Mundial de la 
Lactancia Materna. La ver- 
sión 2024 se conmemoró 
bajo el lema “Cerrar la bre- 
cha: apoyo a la lactancia 
materna para todos”, y es 
en ese contexto que el Insti- 
tutodeNutrición y Tecnolo- 
gía (INTA) dela Universidad 
deChilealertó por elalza en 

eluso de fórmulas en reem- 
plazo de la leche materna. 

El lema en esta ocasión 
buscainformar sobrelasde- 
sigualdades que existen en 
elapoyo y la prevalencia de 
la lactancia materna y resal- 

tarel rol que tiene en el cie- 
rre de las brechas socioeco- 
nómicas dentro de la socie- 
dad. Loanteriorimplicaque 
los Estados apoyen alas per- 
sonas y organizaciones que 

buscan proteger y promo- 
verla lactancia materna y 
realizar acciones destina- 
das areducirlas desigualda- 
des en el apoyo a la lactan- 
cia materna centrándose 
en los grupos vulnerables. 

Según la OMS, solo el 
48% de los lactantes meno- 

res de seis meses del mun- 
do son alimentados exclu- 

sivamente con leche ma- 
terna, porcentaje que se es- 

pera aumentar al menos al 
50% para 2025 con medi- 
das como la aceptación so- 
cial de la lactancia mater- 
na en lugares públicos, un 

sistema de salud favorable 

a las mujeres y proteccio- 
nes de la maternidad por 
parte de los gobiernos. 

Sin embargo, el despla- 
zamiento de la lactancia 

materna y la leche humana 
porla fórmulacomercial. O
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