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tle un cultivo ancestral conaltop

Con el apoyo del Pro-
grama de Desarrollo
Territorial Indigena
(PDTI) y el asesora-
miento de Innovali-
mentos, los agriculto-
res locales han inicia-
do el rescate de este
grano altamente de-
mandado.

LEDA GAZALE CHAPARRO

a pequeiia agricultura fami-

liar campesina de la comu-

na de Galvarino, en la re-

ién de La Arcucania, avan-

 en la produccién de qui-

noa (culfive ancestral) que estd recu-

perando su territorio en la zona sur.

Con el apoyo del Programa de De-

sarrollo Territorial Indigena Indap-

Conadi (PDTI) asesorados por laem-

presa Innovalimentos partieron con

el rescate de esfe grano altamente

demandado y, ahora, con el apor-

te de la Fundacién para la Innove-

cién Agraria (FIA) apuestan por con-

solidar este avance e insertarse en
el mercado.

Segin explica Marcos Rebolledo,
representante regional del FIA, este
s un proyecto que fiene dos dreas,
una dedicada a la quinea y ofra a
la murtilla, y que se enmarca den-
tro del Programa de Adopcién de
Innovaciones del FIA.

“Se trata de un programa estraté-
gico nuevo, que busca recuperar y
difundir innovaciones validadas y
que puedan ser puestas a disposi-
cién de disfintos sectores producti-
vos. En este caso, en Galvarino, la
idea es justamente impulsar, apren-
der, difundir, comercidlizar, dos cul
fivos que son ancesirales, que con
eltiempo se han ido perdiendo, pe-
ro que ahora pequefios producto-
res estdn recuperando”, explico.

Agregé que el producto final al-
canzado por esfos produciores [qui-
noa desaponificada, lista para co-
cinary con resolucién sanitaria) ie-
ne un alto nivel de innovacién.

“Hay incluso productores que tie-
nen contacto con el mereado, pero
requieren mayor tecnologizacién,
mayor capacitacién y la intfroduc-
cién de nuevas précticas producti-

La Fundacién para la Innovacién Agraria se sumé a este esfuerzo

Quinoa en Galvarino: rescate y comercializacion

RODRIGO QUILALEO,
productor de quinca

vas. Enfonces, la idea de este pro-
grama es justamente impulsar esto,
difundirlo, para poder diversificar y
aumentar la mafriz productiva regio-
nal”, detallé.

Sobre este proyecto, el seremi de
Agricultura de la regién de La Arau-
cania, Héctor Cumilaf, precisé que
para el Ministerio es muy relevante
apoyar este fipo de iniciativas.

RUDY CARES GONZALEZ,
productora de quinoa

"Tenemos como eje central en es
ta gestién fortalecer la agricultura fo-
miliar compesina y este fipo de cul
fiva se da muy bien en superficies pe-
queiias. En ese sentido, tenemos que
destacar la fortaleza que fiene la
Fundacién para la Innovacién Agra-
ria que nos permite apoyar iniciati-
vas de este tipo y asf confribuir a la
segurided agroalimentaria en la re-

HECTOR CUMILAF,
seremi de Agricultura de La Araucania

gién y en el pais. Ademds permiti
1é que este producio que es ances-
tral, que se produjo hace mucho
tiempo en esta zona, pueda volver
a consumirse por el resto de la ciu-
dadania. Tenemos que hacer una
campaiia sobre las caracteristicas
positivas que fiene este superalimen-
toy que mucha gente en las ciuda
des alin no lo conoce”, aseveré.

otencial

MARCOS REBOLLEDO,
representante regional de FIA

Para Solange Aguilera, jefa de
drea de INDAP en Galvarine, este
proyecloes parte de los lineamien-
fos que fiene actualmente la insfitu-
cién, de rescatar el frabajo que rea-
lizan los pequefios agricultores, so-
bre todo en culfivos ancestrales y
que proporcionan seguridad ali-
mentaria.

“Nosotros hemos estado rabaijan-
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SOLANGE AGUILERA,
jefa de Area de Indap

do fuertemente con los parficipantes
de este programa y con la Munici-
palidad desde hace afios porque
hemos financiado actividades for-
mativas en donde se han esiableci-
do estos cultivos a través del finan-
ciamiento nuesfro. Y posterior a es-
to se han hecho las arficulaciones
con FIA, en este caso, para confi-
nuar el trabajo gue se ha estado rea-
lizando y establecer nuevos médu-
los demostrativos”, concluyd.

UN CULTIVO ESTRATEGICO

Ivette Seguel, gerente general de
Innovalimentos, quien estd a cargo
del proyecto junto al investigador
Jorge Diaz, entrega antecedentes
del trabajo que se desarrollard con
los producicres de la comuna. Ase-
verd que la idea es fransferir cono-
cimientos y experiencia lécnica pa-
ra que los pequefios agriculiores
perfenecientes al PDTl de Galvarino
puedan incorporar un modelo técni-
co productivo y de comercializacién
de quinoa, cultivo estratégico de al-
to valor funcional con perfinencia lo-
caly cultural.

Entre lo objefivos especificos esta
esfablecer cinco médulos producti-
vos de forma participativa, los que

“Es un cultivo que se ada

ademds serdn utilizados come vitri-
na tecnolégica, ademds de incor-
porar esirategias de marketing y co-
mercializacién.

Seguel, precisé que en la region
ya existen productores que comer-
cidlizan la quinoa mediante la ven-
ta del grano cosechado el que de-
be ser desaponificado previo pro-
ceso de envasado y efiquetado.

“Como la produccién aln es ba-
ja en la region la mayoria de los
agricultores, principalmente peque-
fios agricultores, comercializan en
ferias locales en envases de 250 y

500 g pero con muy buenos pre-
cios. Algunos han logrado colocar
sus producios en supermercados lo-
cales y los menos estén haciendo
envios a locales de especialidades
de ofras regiones del pais”, afirmé
la investigadora.

Agregd que como Innovalimentos
llevan varios afios trabajando con
pequeios agricultores de la Munici-
palidad de Galvarine, a través de
sus PDTL

“Nuesiro modelo de trabajo con-
sisle en capacitar a los agricultores
en el establecimiento del cultivo con

tecnologias apropiadas y apropia-
bles segiin sus necesidades, les mos-
tramos la imporfancia de agregar
valor a su produccién y les damos
herramientas para dlcanzar los ob-
jefivos de mercado que fienen la qui-
noa a nivel regional y nacional.
Nuestro trabaijo finaliza con un pro-
ducto terminado envasado y efique-
tado, con su resolucién sanitaria, lis-
to para ser comercializado”.

En cuanio a los beneficios econd-
micos y sociales defrds de este culfi-
vo, Ivette Seguel, detallé que han au-
mentado los ingresos de los agricul-

pta muy bien a distintas condiciones

agroclimaticas de la region de La Araucania”

n la regién de la Arau-
cania el cultivo de la qui-
nea adn ha sido muy po-
co desarrollado, bdsica-
menfe porque existe un
alto desconocimiento del mane-

jo agrondmico por parte de los
agriculiores y poco se conoce, a
nivel general, sobre el potencial
comercial que este cultivo reviste
en un mercado cada vez més exi-
gente de climentos saludables.
Segin antecedentes disponibles
el rendimiento de la quinoa por
hectdrea en lo regién de La Arau-
cania va desde 2.750 k/hd a
5.284 k/ha lo que estd determi-
nado principalmente por las zo-
nas agroclimdticas y las tecnolo-
gias dispenibles para el culiive.
Segon lo anterior el rendimiento
del cultive en la regién de La
Araucania estd muy por encima

del rendimiento promedio nacio-
nal en donde se reportan 1.000
k/ha..

En general se puede decir que
es un cultivo que se adapta muy
bien a disfintas condiciones agro-
climéticas de la regién de la
Araucania, es de bajo requeri-
miento hidrico y no presenta pre-
sién importante en cuanto a en-
fermedades y plagas lo que per-
mite explicar en parte los rendi-
mientos alcanzados.

Los principales desafios parala
adopcién de la quinoa en la re-
gion de La Araucania son:

- Disponer de programas que

permitan capacitar a los agricuk
lores sobre el manejo agrondmi-
co del cultivo con tecnologias
apropiadas y apropiables por los

usuarios.

- Un segundo desafio es pro-
mover el consumo de quinoa co-
mo alimento saludable en la po-
blacién . (como dato, el consumo
anual de quinoa per capita en
Chile es de 0,022 kg/persona a
diferencia de Bolivia y Perti cuyo
consumo per capita anual es de
2,37k/ppy 1,15 k/pp respecti-
vamente )

tores al considerar la quinoa como
un cultivo que no compite por costos
sino por diferenciacién.

En el caso de pequefios agriculie-
res otro beneficio ha sido el rentabi-
lizar el cultivo en superficies peque-
fias v finclmente han podido incor-
porar una nueva alternafiva produc-
fiva que posee un enorme potfencial
en un mercado cada vez mas de-
mandante de dlimentos saludables.

PEQUENOS PRODUCTORES

Rodrigo Quilales, pequefio pro-
ductor de Galvarino, comenzé con
su produccién en 2023 a fravés de
una parcela demostrativa de mil
metros cuadrados con inferesantes
resuliados, los que le mofivaron a
continuar con el culfivo.

“Era dlgo novedoso e innovador
y por eso decidimos seguir adelan-
te. Quisimos rescatar este culfivo
ancestral que en la zona ya esta-
ba perdide. Nos han acompafia-
do con todo el proceso y hoy fene-
mos nuestra quinoa lista para ser
comercializada”, sostuvo Rodrigo
Guilaleo, quien estd decidido a se-
quir avanzando con la comerciali-
zacién.

Rudy Cares Gonzdlez, también
es parte de este grupo de produc-
tores beneficiados. En su predio,
en el sector El Capriche, cultiva qui-
noa y hortalizas, productos que
vende en lerias y direciamente en
sU casa.

“Para mi este cullivo ha sido toda
una sorpresa. Anfes yo no lo cono-
cia, pero ahora estoy decidida a
seguir produciendo quinoa, ya que
tengo muy buenos resultados. Una
de mis complicaciones era la cose-
cha, pero ese es un tema que ya
estd en via de ser resuelto, ya que
estoy a la espera de una cosecha-
dora a través de Indap”, conté la
agriculiora de Galvarine.

-Un tercer desafio es lograr fo-
vorecer el consumo de quinoa lo-
cal . Si bien la quinoa no es un
alimento de consumo masivo, es-
te ha ido aumentando paulating-
mente y los principales provee-
dores de quinoa disponible en el
mercado chilenc provienen casi
en su totalidad de Per( y Bolivia.

-Un cuarto desafio es propiciar
la agregacién de valor, un tema
que es transversal @ muchos cul-
fivos ya que permite mejorar la
rentabilided y los ingresos para
los productores.

- Desarrollar estrategias de mar-
kefing que considere temas cono
la pertinencia cultural y local o te-
rritorial.



