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Una oportunidad de invertir 
con mayor certeza 
En este sistema un inversionista o 
“franquiciado” compra el 
derecho de usar la marca de un 
producto, por lo general ya 
reconocidas, en un territorio 
donde la franquicia aún no llega. 
De esta forma, se espera tener 
más seguridad al invertir en un 
producto con historial de éxito, 
aunque el estudio previo de las 
condiciones son claves. 
Por: Rodrigo M. Ancamil 

Hay marcas que atraen con tal 

solo ver sus logos en la facha- 
da de los locales, y de la cual 

podemos esperar determinadas 

experiencias. Un aroma único, un sabor ini- 
gualable, entre otras sensaciones o accio- 

nes que generan una diferencia al momen- 

to de comprar. 
El valor de estas marcas muchas veces es 

sinónimo de éxito, por lo que se han con- 

vertido en un atractivo para inversionistas. 

Es en este contexto que las franquicias se 

  

han hecho tan populares, en especial en el 

rubro gastronómico. 

Este modelo de negocio consiste en 

que un inversionista, o mejor conocido 
como franquiciado, adquiere el derecho 

de usar la marca en un territorio donde 

aún no es explotada. 

*En términos prácticos lo que esta estruc- 

tura ofrece es una oportunidad para “empren- 

dedores' de poder generar la oportunidad 
de iniciar un negocio con menos riesgo 
asociado que empezar de cero, aprove- 
chando el posicionamiento, experiencia y 

reconocimiento de la marca franquiciante”, 
explica Cristóbal Muñoz, director del Magíster 

de Dirección Comercial y Marketing de la 

Universidad Mayor. 

El experto de U. Mayor explica que tras 

el paso inicial que es la adquisición de los 

derechos de uso, el franquiciado le asegu- 
ra al franquiciante la consistencia y calidad 

de la marca, para eso se ponen condicio- 
3 nes bajo contrato donde se determinan 

ciertas acciones que van de la mano con 
una regulación en términos de calidad, pro- 

ducto, materialidad del producto, entre 
otros aspectos 

Sin embargo, las marcas están sujetas a 

posibles cambios que vayan acorde a las 

necesidades de la empresa, Ante este esce- 
nario, y para continuar con el lineamiento 
de la marca, la comunicación es clave, por 

lo que los franquiciantes suelen realizar 

capacitaciones a los franquiciados en casos 

de innovación de la marca. 
Esta inversión puede ser atractiva, pero 

antes de realizarla es importante estudiar 

cada situación. “Las franquicias en general 

son un modelo de negocio que es bien cau- 

teloso, no necesariamente obedecen a un 
éxito, no porque un negocio sea exitoso en 

algún lugar significa que sea exitoso en otro”, 
explica el director del magíster de Dirección 
Comercial y Marketing de la U Mayor. 

"Es conveniente, pero muchas veces lo 

es para inversionistas que son más caute- 
losos en términos de inversión, de cierta 
manera muchas veces este tipo de mode- 

los va de la mano con inversiones más bre- 
ves, en primera instancia, ya que al trabajar 
con un modelo probado reduce ciertos ries- 

gos que son inherentes de cualquier inicia- 
ción de un negocio”, agrega Muñoz, 

En el mercado se puede encontrar dis- 

tintas oportunidades para invertir en fran- 

quicias, tanto extranjeras corno nacionales. 
Ofertas, que están disponibles en platafor- 

mas web que además entregan prospectos 

y valores de diversas industrias. 
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súmate al éxito 
en franquicias de fast food, casual dining y virtual restaurant 
Con más de 30 años de 

experiencia, G£N Brands 
es hoy el lider de las 

franquicias gastronómicas 
en Chile gracias a sus 
marcas Doggis, Juan 

Maestro, Mamut, Tommy 

Beans, Lovdo y Bloke 
Burger. Barrio Chicken es 

su nueva apuesta y está 

resultando todo un éxito 
en el país. 

Cuando se trata de franquicias 

gastronómicas, el holding chile- 
no GéN Brands es líder en el país. 

Como expertos en la materia, 

confirman que franquiciar un local 

de fast food, casual dining y vir- 
tual restaurant es incluso más 
seguro y rentable que hacerlo en 

  
otros sectores, lo que aplica para 

todo tipo de franquiciados: ya sea 

con el perfil de inversionista, 

emprendedor, profesional o quien 
busca generar una mayor renta 

de sus capitales. 

La empresa actualmente tiene 

más de 325 locales propios y fran- 
quiciados a lo largo de todo Chile 

y en cada región del país cuentan 
con espacios disponibles para 

quienes desean emprender con 

una fórmula probada que asegu- 

ra la rentabilidad de la inversión. 

Asi al menos lo detalla Claudio 

Rabi, gerente de Franquicias y 

Negocios de GEN Brands. "Las 

personas que quieran ser su pro- 

pio jefe ni siquiera tienen que 
conocer del rubro; nosotros les 

entregamos un negocio ya hecho, 
con una fórmula probada, para 

que esta inversión sea incluso más 

segura que otros rubros que 
dependen de variables económi- 

cas más riesgosas” 

Barrio Chick'en: 
la exitosa nueva 
apuesta 

La compañía detrás de Doggis 

ahora tiene una nueva opción: 

Barrio Chicken, especializada en 

preparaciones de pollo handcraft, 

fries y shakes, que ya cuenta con 

6 puntos de venta virtuales y 6 
locales presenciales. 

“El mercado del pollo empani- 
zado o handeraft tenía pocas opcio- 

nes y, por lo mismo, hoy somos 

un competidor muy atractivo, Con 

ello, sus franquicias son altamen- 
te rentables”, agrega Rabi. 

Por lo mismo, el vocero de G£N Brands invita a todos los. 
emprendedores interesados en franquiciar a escribir a 

franquiciasagnbrands.com o bien, visitar la web 

www.gnbrands.com.
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