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Sobre el 90% de los envios de esta fruta se destina al pafs asidtico

Concentracion de cerezas chilenas en China:
;riesgo u oportunidad?

N. BIRCHMEIER RIVERA

El exponencial crecimiento de
las cerezas chilenas de los dlti-
mos anos tiene un gran respon-
sable: China. Los embarques de
esta fruta superan el 40% de par-
ticipacion de la canasta de ex-
portacién, impulsados por los
envios al pafs asidtico. En la tilti-
ma temporada, China importé
377.033 toneladas de cerezas
chilenas, capturando un 91% de
los envios totales de esta fruta.

La alta demanda de ese pafs es
la principal razén que lleva a los
especialistas del rubro a proyec-
tar un crecimiento para los pré-
ximos perfodos, que a nivel de
industria habria recaudado US$
3.000 millones en la temporada
2023-2024. Sin embargo, la de-
pendencia de China podria im-
plicar un problema a futuro. Al-
gunas voces sugieren avanzar
en la diversificacién de los desti-
nos de esta fruta.

Isabel Quiroz, directora ejecu-
tiva deiQonsulting, enfatiza que
“Chile contintda centrando su
oferta principalmente en el mer-
cado chino, lo que resalta la ne-
cesidad pendiente de expandir-
se en otros mercados donde las
cerezas chilenas tienen presen-
cia, pero auin no han logrado un
crecimiento significativo”, sena-
laen su anuario de cerezas 2024.
“El negocio de las cerezas de
Chile en China estd muy lejos de
ser un negocio espontdneo; por
ello, la tarea pendiente de la in-
dustria en cuanto a aumentar los
voltiimenes y regularidad en los
programas de ventas en otros
mercados permanece (...) estoy
segura de que sabremos encon-
trar la forma para no depender
solo de China”, sostiene.
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Si bien expertos advierten sobre la necesidad de avanzar en la diversificacién de mercados, sefialan que la
industria estd dispuesta a continuar consolidando a China, debido a sus altos niveles de precios.
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“ Mientras se

mantengan los altos
precios que se
pagan en China, y
que probablemente
se puedan
mantener gracias a
la creciente
demanda, se ve
razonable depender
de este mercado”.
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Gonzalo Salinas, analista sé-
nior de Rabobank, descarta que
la dependencia de China sea al-
go perjudicial, afirmando que el
pais asidtico ofrece mejores pre-
cios y una mejor logfstica de im-
portacién para la cereza chilena
en comparacién con otros mer-
cados. En el banco proyectan un
crecimiento para las préximas

cinco temporadas por la alta de-
manda china y porque a Chile
todavia le queda espacio para
crecer. “El rol de China serd fun-
damental, dado que es el princi-
pal mercado de destino y el que
paga los mejores precios. Por es-
ta razon, es dificil que aparezca
otro destino que pueda hacerle
contrapeso a China, lo que no

quita que en las préximas tem-
poradas vuelvan a crecer los en-
vios a otros pafses”, dice.
“Siempre va a ser un riesgo te-
ner una concentracién mayor
que el 90%. Pero en el caso de
China los precios que paga no
tienen parangén en el mundo,
por lo que es una muy buena
oportunidad”, expresa. “Chile

ELISA VERDEJO

Principales destinos de las cerezas chilenas

Region de destino

Toneladas | Toneladas
2022-2023 | 2023-2024

China (Lejano Oriente)* 382.352 388.078
Estados Unidos 17.819 13.977
Latinoamérica 9.087 7.296
Europa 4.613 3.850
Medio Oriente 278 109

*Considera Taiwdn, Corea del Sur y otros con un 1% cada uno.

Fuente Frutas de Chile

todavia disfruta de una cierta ex-
clusividad que antes disfrutaba
en otras frutas y que ha ido per-
diendo en los tltimos 20 afos
(manzanas, paltas, uvas, aranda-
nos, citricos, etc.). Hay que re-
cordar que enlaactualidad Chile
representa el 95% de las expor-
taciones de cerezas del hemisfe-
rio sur (promedio tltimas 5 tem-
poradas), y no se ve una amena-
za en el corto plazo por parte de
los actuales participantes (Ar-
gentina, Australia, Nueva Ze-
landia y Sudéfrica)”, plantea.
“Mientras se mantengan los al-
tos precios que se pagan en Chi-
na, y que probablemente se pue-
dan mantener gracias a la cre-
ciente demanda, se ve razonable
depender de este mercado, pero
ala vez es necesario generar de-
manda en otros destinos
(EE.UU., Latinoamérica, Medio
Oriente y Europa)”, agrega.
Desde el mundo agricola ven
que el lazo con China deberfa se-
guir fortaleciéndose, a medida
que potencian otros mercados.
“Es muy importante la diversifi-
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cacién para disminuir riesgos,
debemos conquistar el sudeste
asidtico, India, Medio Oriente, y
seguir penetrando en Latinoa-
mérica, Estados Unidos y Euro-
pa, pero debemos cuidar a nues-
tro principal socio comercial,
que es China”, dice Antonio
Walker, presidente de SNA. “Lo
primero es cuidar China, am-
pliar el comercio hacia el inte-
rior”, anade.

Ivdn Marambio, presidente de
Frutas de Chile, comenta que
atin queda “mucho por crecer”
en China. “Hay regiones al inte-
rior de China, donde atin nues-
tras cerezas no llegan o llegan en
un bajo volumen. Por ello, abor-
dar estas zonas es en lo que esta-
mos enfocados, as{ como tam-
bién llegar a nuevos consumido-
res dentro de las ciudades donde
ya llegamos”, dice. Agregé que
el Comité de Cerezas tiene pro-
gramas de promocién que bus-
can desarrollar otros mercados,
tales como: Estados Unidos, Co-
rea, Vietnam, Tailandia y, por
supuesto, India.



