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¿Qué necesitamos para 
impulsar la industria del 
hidrógeno verde? : 
La infraestructura habilitante del hidrógeno verde 
en Chile está en proceso de desarrollo y tiene un 
gran potencial, gracias a la combinación de recur- 
sos naturales para la generación de energías lim- 
pias, definición de políticas públicas que favorecen 
su implementación y la motivación del país por 
convertirse en líder en este campo. Sin embargo, 
todavía hay desafíos y brechas a superar, como la. 
necesidad de continuar ampliando la capacidad de 
producción, fortalecer las cadenas de valor y defini- 
ción del almacenamiento y transporte de H2V, en el 
ámbito de costos y tecnologías requeridas. 
En términos de ejes habilitantes para la producción 
de hidrógeno verde podemos hablar de incentivos 
para la inversión, desarrollo de proyectos piloto, y 
colaboración con el sector privado y la academia 
que impulsen la innovación. La innovación juega 
un papel clave en el proceso de convertir a Chile 
en uno de los principales 
productores de hidrógeno 
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renovable, y que requieren ser renovables tam- 
bién. 
Por otra parte, se encuentra el desafio dela inexis- 
tencia o escasez de medios de transporte para dis- 
tribución de hidrógeno verde líquido (H2VL,, por 
lo tanto, también es necesario desarrollar nuev: 
tecnologías para el almacenamiento, la distribu- 
ción y el transporte de H2V para largas distancias. 
En suma, Chile ha mostrado un gran interés en 
fortalecer la producción de hidrógeno verde me- 

diante muevas políticas, 

  

verde a nivel mundial. Es 
por esto por lo que uno de 
los medios para hacer más 
robusta la infraestructura 
habilitante, es la investi- 
gación y el desarrollo de 
tecnología avanzada para 
la producción de hidróge- 
no verde, lo que permitirá 
apoyar las iniciativas con 
las que Chile está alen- 
tando a las empresas para 
suministrar combustibles 

  

Chile ha mostrado un gran ¿Ji comol Esmesia 
interés en fortalecer la 

producción de hidrógeno 

verde mediante nuevas 

políticas, tales como la 

Estrategia Nacional del 

Hidrógeno Verde del 

Ministerio de Energía, 

Nacional del Hidrógeno 
Verde del Ministerio 
de Energía, y el Plan 
de Acción del Hidróge- 
no Verde 2023-2030. 

El país tiene un fuerte 
compromiso con la pro- 
moción del hidrógeno 
verde como elemento 
clave para la estrategia 
detransición energética 
y el objetivo de des- 
plazar el uso de com- 

Segmentación de clientes: 
un enfoque basado en 
comportamiento 

En un mundo saturado de datos y herra- 
mientas tecnológicas avanzadas, el marke= 
ting tradicional basado en la segmentación 
demográfica o geográfica está quedando ob- 
soleto, por lo que es importante adoptar un 
enfoque más dinámico, como la segmenta- 
ción basada en comportamientos y respues- 
tas reales delos clientes,     
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La segmentación tradicional, aunque útil Dogeme Ponicia Universidad Catóica de Che 
opera bajo suposiciones a priori que no ¡Gerente general de MIND. 
necesariamente reflejan la complejidad del 
mercado actual, pues asume que ciertos 
atributos demográficos o geográficos de- 
terminan las necesidades y preferencias del 
consumidor. Sin embargo, esta presunción 
puede llevar a estrategias de marketing que 
xo capturan las diferencias sutiles y críticas 
entre los clien- 

keting y su implementación, una empresa 
podría descubrir que, más allá delas carac- 
terísicas técnicas de un producto a comu- 
nicar, los clientes valoran aspectos como 
el servicio post-venta o la facilidad de uso, 
permitiendo así ajustar la oferta de manera 

más precisa y per- 
tes. Este método permite alos sonalizada,  incor- 
En contraste, la 
segmentación profesionales del marke- 
basada en com- 
portamientos se Ting, Observar cómo las 
enfoca en enten- 
der y reaccionar PErsonas interactúan COn dera, 

productos y servicios, 

identificando patrones de "*'zciónjuesaun 

comportamiento que son 

a las acciones 
reales de los 
consumidores. 
Este — método 
permite a. los 
profesionales del 

porando elementos 
diferenciadores res- 
pecto de otros simi- 
lares en el mercado. 
La tecnología mo- 

especial» 
mente la analítica 
avanzada y la auto- 

papel fundamental 
en este muevo para- 
ligma. Herramien- 

alternativos como el hi- 
drógeno verde, o como la 
producción de amoniaco 
verde para la industria 
agrícola y minera. Todo 
esto, mediante mecanis- 
mos de financiamiento 
para la investigación y promoción del uso de H2V. 
Lo que se busca es que estas tecnologías sean ca- 
paces de producir un hidrógeno verde económico y 
maximizar su eficiencia energética, ya que el consu- 
mo de energía representa el 739% del coste total de 
su fabricación. Una de las brechas identificadas en 
la infraestructura habilitante paraa producción del 
hidrógeno verde es el diseño de proyectos de pro- 
ducción sin conexión a la red, las cuales requieren 
tecnologías de respaldo robustas que minimicen o 
compensen fluctuaciones de producción eléctrica 

2023-2030. 

y el Plan de Acción del 

Hidrógeno Verde 

bustibles fósiles: para 
reducir las emisiones 
de gases contaminan- 
tes, lo que detendrá 
el calentamiento glo- 
bal. El país cuenta con 
ventajas competitivas 

para la producción de hidrógeno verde, como una 
abundante energía renovable, especialmente solar 
y cólica, lo que le permite generar hidrógeno de 
forma sostenible, Esto permitirá a Chile producir 
el hidrógeno verde más económico del mundo en 
el mediano plazo. Además, dado que el uso del hi- 
drógeno a nivel mundial aumentará hasta por 10 
veces el consumo actual, la producción de hidró- 
eno verde en Chile podría convertirse en un mo- 
tor económico tan importante como actualmente 
Joes la minería. 

  

marketing. o» Indicativos de sus necesi- tus como el anális 
servar cómo las ES predictivo y la In- 
personas. inte dades y motivaciones. ieligencia Artificial 
Tactúan con pro- (TA) no solo facilitan 

ductos y servicios, identificando patrones de la recolección y análisis de grandes volúme-     
comportamiento que son indicativos de sus 
necesidades y motivaciones. Este enfoque es 
crucial en un entorno digital donde el com- 
portamiento de los consumidores puede ser 
monitoreado en tiempo real, ofteciendo una 
gran cantidad de datos que pueden ser uti- 
lizados para planificar y adaptar estrategias 
de marketing de manera más efectiva y efi- 
ciente, 
El análisis de comportamientos permite una 
segmentación mucho más Mlexible y adapta- 
tiva, No se limita a categorías rígidas, sino 
que reconoce y responde a la diversidad y 
dinamismo del mercado. Por ejemplo, en 
el contexto del diseño de estrategia de mar- 

nes de datos de comportamiento, sino que 
también permiten implementar acciones 
de marketing personalizadas en tiempo 
real. Esta capacidad de adaptación rápida 
es esencial para mantener la relevancia 
y efectividad en un mercado que cambia 
constantemente. 
Este enfoque mejora la precisión de las es- 
trategías de marketing y también aumenta 
la satisfacción del ciente, al ofrecer expe= 
riencias más personalizadas y relevantes. 
Los datos están ahí; depende de nosotros 
utilizarlos de manera inteligente y proacti- 
va para seguir siendo competitivos en esta 
era digital 
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CURICÓ TALCA 

Minima: 1 Grados Minima: 2 Gros 
Máxima: 12 Grados Máxima: 12 Grados 

Soleado Soleado 

LINARES CAUQUENES 
Minima : 2 Grados hirima : 2 Grados 
Mácma: 1 Grados Máxima: 13 Gredos 

Nubes y claros Soleado   

PRONÓSTICO DEL TIEMPO FARMACIAS DE TURNO - CURICÓ 

UNIDAD TRIBUTARIA 

UNIDAD DE FOMENTO MAYO $ 65,443 

1 

BARATITA 
Prat 630 

SOLUFARMA 
Balmaceda 438 

12 Mayo SSTS2A8% GI FONODROGAS.. 
13 Mayo S97300SS FONOFAMILIA. 
14 Mayo S372008S5 ABRIL 0,5% 

BOMBEROS. 

CARABINEROS. 

  
POLICÍA DE INVESTIGACIONES 

FONO VIOLENCIA CONTRA LA MUJER 

Batariotaprensa.cl 

TELÉFONOS DE EMERGENCIA 

  

(PARA TODAS LAS COMUNAS DE LA REGIÓN DEL MAULE) 
SERVICIO DE URGENCIA DE AMBULANCIAS.    
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