
Simón Narli es cofundador de Recorrido.cl.
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Ventures), contemplando, por ejemplo, la incorporación del
inventario de Recorrido.cl en Chiletur y la venta de pasajes en
las estaciones de servicios Copec. 

Con todo, para 2024 proyectan ventas por US$ 270 millo-
nes, casi 29% más que el año pasado cuando alcanzaron los
US$ 210 millones. “Recorrido.cl es una empresa rentable des-
de 2017, creciendo con sus propios recursos”, finaliza Narli.

“Nuestra operación ya ha vendido 50 millones de pa-
sajes, casi tres veces la población de Chile, por
una valorización que ronda el billón (mil millo-

nes) de dólares”, dice Simón Narli, uno de los fundadores de
Recorrido.cl, al destacar los 10 años de la startup que transfor-
mó el mercado de la comercialización de boletos de los buses
interurbanos al implementar la tecnología en el servicio me-
diante una plataforma web y aplicación que permite compa-
rar precios y comprar los tickets vía internet.

Y ahora van más convencidos que nunca por su próxima
década: “Estamos en constante crecimiento y transforma-
ción”, indica el emprendedor alemán, quien junto a otros
cuatro compatriotras fundaron la startup que en sus inicios
contó con el apoyo de Start-Up Chile y en el proceso de con-
solidación han recibido el apoyo de inversionistas como el
fondo suizo-alemán Mountain Partners, Mountain Nazca e
IGneous, family office de Christoph Schiess. 

Actualmente, Recorrido.cl cuenta con 43 operadores y
con diferentes rutas desde Santiago y regiones hacia Argen-
tina. Desde 2022, además, mantiene una alianza estratégica
con Busbud, la firma más grande del mundo para la compra
de pasajes de buses interurbanos y que cuenta con activida-
des en más de 80 países, cubriendo tres millones de rutas.

Para este año, cuenta Narli, el foco principal de expansión
es México, mercado al que entraron en 2023 con cinco clien-
tes y donde se esperan captar 15 más, considerando su enor-
me potencial al tratarse de un mercado grande y tecnológica-
mente más atrasado que Chile. En paralelo, añade que gra-
cias a la consolidación de sus operaciones, están evaluando el
ingreso a Argentina o Colombia durante 2024.

A nivel local, señala que están trabajando proyectos estra-
tégicos con Copec (inversionista en Busbud a través de Wind

Tras cumplir 10 años, Recorrido.cl vuelca
su foco al exterior: crecer fuerte en México
e ingresar a Argentina o Colombia en 2024 

ESTE AÑO PROYECTAS VENTAS POR US$ 270 MILLONES:

Desde su lanzamiento en el mercado chileno, la plataforma web y aplicación de
compras de pasajes en bus ha vendido alrededor de 50 millones de boletos. MARISA COMINETTI

F
ue un intercambio en la Universi-
dad Católica en 2025 lo que la lle-
vó a Santiago, y, después de escri-
bir su tesis sobre las empresas B en
la misma universidad, decidió

probar suerte en el país. “Me gustó mucho
Chile, y vi que tenía alto potencial de em-
prendimiento. Yo había tenido una primera
empresa con 21 años, de ropa hipster, y la
logramos vender. Así que después de traba-
jar varios años dije, ‘en algún momento voy
a querer volver a emprender’. Y notaba que
en Chile se daba un ecosistema muy rico de
emprendedores, un buen mercado para ne-
gociar”, cuenta Nathalie Wilk, emprende-
dora alemana con dos “exit” bajo la manga. 

¿Cuál fue el segundo? Culotte, un em-
prendimiento de calzones menstruales reu-
tilizables que creó en 2020 en plena pande-
mia y que vendió dos años después al uni-
cornio latinoamericano Merama. Se quedó
por un año como gerenta general durante la
transición, cargo que dejó en junio del año
pasado, pero se mantiene ligada a la firma,
ahora, como embajadora.

Después de concretar la venta, se tomó
un tiempo: “hice kitesurf con mi perro en la
playa, y dije, ‘ah, no quiero nada, no quiero
nada’. Y de ahí prontamente dije, ‘oh no,
necesito otro proyecto’”, cuenta riéndose.

Lo de la menopausia, cuenta, ya lo tenía en
mente hace un tiempo, porque había muje-
res que se acercaban a preguntarle si acaso
los calzones de Culotte funcionaban para la
incontinencia urinaria, uno de los síntomas
más comunes. “Ahí dije, interesante, como
una continuación. O sea, ya tengo experien-
cia en salud femenina, educación, y más

que nada un propósito, una motivación
muy profunda de mejorar la vida de

las mujeres. Porque la menopausia
afecta a todas las mujeres”, co-

menta y lista todos los síntomas
que pueden llegar a sentir,

que van desde leves a muy
molestos. “Muchas ve-

ces esas mujeres en
la edad de 45 a 60
años están en posi-

ciones de liderazgo
y están sufr iendo

e s o . A s í q u e m e d i
cuenta de cómo eso im-

pacta mucho la calidad de
vida de las mujeres y que no

hay buenas soluciones para
ello”, reflexiona. 

SU SIGUIENTE JUGADA:
NEOPAUSIA

“Me pasa mucho que me dicen
¡ay, qué buen nicho! Y no es un ni-

cho, es la mitad de la población. Y
siento que para ser la mitad de la po-
blación hay muy poco avance”, afir-
ma Wilk. “Cuando hice Culotte, ha-

bían pasado más de 100 años desde
que inventaron la toallita higiénica y no

había nada mejor. Estaba la copita
(menstrual) quizás, pero ninguna inno-
vación en ese ámbito y se demuestra
porque las personas que están tomando
las decisiones son hombres, que no es-
tán sensibilizados por esa temática. Y lo
de la menopausia, aún peor. O sea, es un
mercado tan mal atendido en todo senti-
do”, agrega.

Por eso, cuenta, identificaron primero la
falta de educación: “muchas mujeres no

saben qué les pasa, qué síntomas son de
menopausia”, advierte y también menciona
la falta de atención especializada y trata-
miento efectivo. “Así que lo que estamos
buscando es acompañar a las mujeres en su

viaje, donde muchas veces se sienten solas,
no saben dónde partir, su ‘gine’ no las pes-
ca”, afirma y agrega que ya comenzaron un
programa educativo en su primera fase pilo-
to, el que diseñaron con seis expertas de sa-
lud femenina “La idea final de la solución es
tener una plataforma que acompañe a las
mujeres en todo su viaje. Desde la educa-
ción, la deriva a buenos ginecólogos que sa-
ben de menopausia, que las tratan con res-
peto y con enfoque de género, al tratamien-
to hormonal, que podemos conseguir un
40% más barato que las grandes cadenas”.

A mediados de marzo lanzaron el progra-
ma educativo por primera vez, el que fue
exitoso y les permitió pasar al siguiente ni-
vel, explica Wilk, que es volverlo “una solu-
ción más robusta tecnológicamente”. De
hecho, esta vez no está sola, ya que su socio
para el proyecto es Allan Guiloff, cofunda-
dor de Shipit. “Igual es súper cool hacerlo
con un hombre para romper eso de ‘algo de
mujeres para mujeres’, sino que es un tema
súper importante y él tiene mucha expe-
riencia en tecnología, así que nos comple-
mentamos muy bien”, señala. 

Además, ya se han presentado algunas
oportunidades para hacerlo con empresas
y poner este tema sobre la mesa, con una
exploración con Google. Por ahora, los al-
cances que puede tener su proyecto y las
maneras en que puede hacerlo son múlti-
ples, sobre todo en esta etapa inicial, pero
si hay algo que Wilk tiene claro es su pro-
pósito: “mejorar la vida de las mujeres”,
sostiene con certeza.

Fundadora
de Culotte 
y su nueva
apuesta: 
“Me dicen
‘ay qué
buen nicho’,
pero es la
mitad de la
población”

NATHALIE WILK SE MUEVE POR
SOLUCIONES PARA MUJERES:

Nathalie Wilk,
es alemana,
fundadora de
Culotte y ahora
de Neopausia. 
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Con dos “exit” bajo
la manga, esta
emprendedora

serial ahora va por
su próximo paso:

Neopausia, una
femtech que busca

mejorar y digitalizar
la “transición

menopáusica” de las
mujeres en

Latinoamérica. 
SOFÍA MALUENDA

Waffles, churros, cuchuflís, tortas, sopaipillas, empa-
nadas y alfajores, entre otros productos, fueron rein-
ventados por Constanza Zúñiga para satisfacer los
paladares de celiacos, personas con alergias alimenta-
rias y de todos quienes han optado por una dieta libre
de gluten. Totti Waffles es una cafetería en Providen-
cia que busca demostrar que la comida sin esta pro-
teína —presente en cereales como trigo, cebada y
centeno, entre otros— es la alimentación del futuro:
sana y para nada aburrida. “Ganar el concurso Desafío
Emprendedor nos permitirá llegar a más personas; el
aumento de diagnósticos de condiciones alimentarias
es abismante y conlleva a que el mercado, inevitable-
mente, deba diversificar su oferta para adaptarse a
esta necesidad en crecimiento”, afirma Zúñiga.

“He dedicado toda mi carrera a la restauración, valo-
rización de residuos orgánicos, sustentabilidad y edu-
cación ambiental”. Así se presenta el ingeniero Nicolás
Corral, cofundador de Symbiótica Bosquicultores,
consultora en temas de restauración ecológica, labor
que realizan a través de lo que denominan Islas Nati-
vas (plantaciones comunitarias con el método Miya-
waki, que tienen el objetivo de recuperar el hábitat
para la biodiversidad y resiliencia frente al cambio
climático) y por medio de restauraciones de terrenos a
gran escala en la periferia de las ciudades. Para Co-
rral, “ganar Desafío Emprendedor nos permitiría po-
tenciar nuestro trabajo en nuevos bosques y cuidar los
que ya existen. Es sabido que son la mejor solución
para adaptarnos al cambio climático y salir de la crisis
de biodiversidad en la que nos encontramos”.

Banco de Chile —a través de su Programa Pymes para
Chile— y la U. del Desarrollo (UDD) lanzaron la cuarta
edición del concurso nacional universitario Impacto
Emprendedor. Esta iniciativa está dirigida a estudian-
tes de pregrado, posgrado y egresados de hasta dos
años pertenecientes a instituciones de educación su-
perior de todo el país. Permite a los participantes
acceder a mentorías, talleres y financiamiento para
que puedan transformar sus ideas en proyectos con-
cretos, sostenibles y capaces de ser un aporte para la
sociedad. Se entregará financiamiento inicial y pre-
mios por $36 millones a repartir entre los ganadores.
Las postulaciones están abiertas hasta el 2 de junio en
bancochile.cl e impactoemprendedor.udd.cl.

Totti Wafles,
finalista
categoría
Desafío Local

Symbiótica,
finalista
categoría
Desafío Local

CONSTANZA ZÚÑIGA,
PROVIDENCIA

@TOTTIWAFFLES

NICOLÁS CORRAL,
MARÍA PINTO

@SYMBIOTICA.CL

Se abre inscripción para
4º concurso universitario
Impacto Emprendedor
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