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CRISTIAN MENDEZ

El desafio de alimentar & una po-
blacidn que crece exponencial-
mente y sin dafiar el ecosistema es
una tarea muy dificil gue requiere
de planteamientos, estudios, inno-
vacién y ejecucion de soluciones
eficaces, En este contexto, la Ley
de Incentivo a la Investigacion y
Desarrollo {1+D) se presenta en
Chile como una herramienta para
fomentar la creatividad y la inver-
sion en proyectos de vanguardiaen
todos los rubros productivas. Sin
embargo, a pesar de su potencial
transformador y la posibilidad de
rebajar hasta el 52.5% de los recur-
sos destinados & estas actividades
de investigacion del impuesto de
primera categoria, en el sector de
alimentos su aplicacién y aprove-
chamiento al parecer enfrenta obs-
taculos, coinciden tanto académi-
€OS COMO ejecutives.

Pablo Barberis, profesor de Une-
gocios de la Universidad de Chile,
destaca la importancia de este in-
centivo, pero considera que “la fal-
ta de informacion y la complejidad
de los procedimientos, lo lento del
tramite documental para poder
postular”, disuaden a muchas
comparias de acceder a ellos, 1o
que se traduce en una baja adop-
cion de la Ley de 14D,

Por su parte, la Dra. Maria José
Galotto, académica de la Facultad
Tecnolégica de la Usach y directora
de Co-Inventa, sostiene que, "da-
do el bajo nivel del PIB destinado a
investigacion y desarrollo, es muy
importante fomentar la innovacion
en la industria”.

Galotto explica que “la Ley de
1+D, tributaria, permite a las em-
presas desgrabar de sus impues-
tosun porcentaje de lo que dedican
a la investigacion e innovacion, lo
que favorece este ambito, tan im-
portante en laindustria alimentaria,
considerando que debe abordar as-
pectos fundamentales como el de-
sarrollo de nuevos productos enfo-
cados a tipos de poblacion flexita-
riana o mas, basados en productos
vegetales, pero ademds tiene que
responder a nuevas exigencias en
el uso de materiales para envases,
gue sean mas amistosos con el
medio ambiente, mds reciclables y
con un menor impacto”.

SIMPLIFICAR
TRAMITES

Hoy, asegura la académica, “las
empresas si muestran interés en
utilizar esa ley"; sin embargo, con-
sidera que “habria que desburocra-
tizar el mecanismao para poder ac-
cedera ély agilizar el retorno que la
empresa tiene con respecto a este
incentive tributario”,

En este sentido, es crucial “me-
jorar la comunicacion y difusion de
la ley, asi como simplificar los tra-
mites y procesos asociados a su
aplicacien”, agrega Barberis.

Entre los desafios identificados
que enfrenta la legislacicn, detalla
Ivan Coydan, de la Facultad de Eco-
nomia y Negocios (FEN) de la Uni-
versidad de Talca, se encuentran
“la dificultad en el proceso de soli-
citud, la falta de conocimiento so-
bre la ley, las limitaciones del tope
anual de incentivo tributario
(15.000 UTM}y la escasez de recur-
s0s humanos especializados” para
conducir el proceso de postula-
cion.

Para superar estas barreras, es
fundamental implementar medi-
das "que faciliten el acceso a la in-
formacién, brinden asesoria espe-
cializada y promuevan la colabora-
cion y el intercambio de experien-
cias entre las empresas del
sector”, continia Coydan

TIEMPO Y MERCADO

Respecto del tema de la comuni-
cacion y el papeleo, el académico
de Unegocios pone sobre la mesa
dos conceptos que, a su juicio,
también afectan el buen aprove-
chamiento del incentivo tributario
enelrubroalimentos: el tiempoy el
mercado.

“Si uno empieza a analizar los
productos nuevos en el Gltimo ano
en alimentos, la verdad que no se
ve nada innovador, sino renovacio-

Ley I-I;D: un

a receta

legislativa algo dificil de
seguir para el rubro
alimentario

Segln Corfo, el sector ocupa el segundo lugar entre los que mas han certificado
yectos y el séptimo puesto en montos totales certificados. También aseguran que
ando fuertemente en mejorar la orientacion y explicacién de los procesos
a los postulantes.

IN P 15, academia, centros de
innovacion y emprendedores es clave para el resultado de

soluciones que verdaderamente requiere el mercado.

O PHOTOS

HiP

nes. Que se le agrega un ingredien-
te u otro sabor a algo que ya estdy
gue funciona”, asegura Barbearis.

La razdn para el académico es
clara: las empresas tienen que ven-
derahora. Estas trabajan a un ritmo
de mercado "que muchas veces
no permite la innovacion no por no
hacerlo, sino por el tiempo que sig-
nifica detectar esa necesidad, in-
vestigar qué producto entregara
para satisfacerla y ese proceso
puede ser muy largo”.

Enelsector, explica, "las innova-
ciones vienen casi siempre por el
lado de los procedimientos mas
que del alimento mismo"”

En términos generales, una ley
de estas caracteristicas orienta y
es un estimulo para que el sector
alimentario pueda aventurarse en
desarrollar productos diferencia-
dos y de mayor valor agregado. No
obstante, agrega Ivan Coydan, “en
este sector econdmico los proce-

| & YA
también busca
impulsar la
competitividad
en la industria
nacional.

s0s de investigacion y desarrollo
pueden tener horizontes de tiem-
pos més extensos comparados
conotro tipo de industrias (de desa
rrollo y tecnologial que generan
nueves productos y servicios con
alta intensidad”, en tiempos muy
precisos gue no son los gue mane-
ja el rubro de los alimentos.

ALGUNOS CASOS

“Hemos usado la Ley 1+D en
dos proyectos en los Gltimos afos,
ligados a dos iniciativas en su elapa
de escalamiento productiva”, co-
menta Andrés Barros, gerente de
Asuntos Corporatives & ASG de
Nutrisco

El ejecutivo destaca la importan-
cia del incentive tributario propor-
cionado por la ley, el cual no solo
impulsa aspectos financieros, sing
que también promueve la investi-
gacion y desarrollo en el pais

“Sin embargo, el procesc de

Tenemos visualizadoe a la
industria alimentaria
como uno de los focos
industriales en que nos
interesa poder convocar
mds empresas”,

JOCELYN OLIVARI, de Corfo.

]
El proceso de aprobacién
de la manifestacion de
intencion de utilizar la
Ley puede en ocasiones
hacerse muy extenso”,
ANDRES BARROS, de Nutrisco.

aprobacién de la manifestacion de
intencién de utilizar la ley puede en
ocasiones hacerse muy extenso y,
por ende, materializarse en un mo-
mento en que el beneficio tributa-
rio no necesariamente pueda ser
utilizado, al ocurrir en un ejercicio
tributario distinto al planificade”,
especifica el ejecutivo.

Barros aboga per simplificar el
proceso, sugirnendo que entidades
directamente ligadas a la |+D pue-
dan acogerse a la franquicia sin la
necesidad de aprobacion previa
“Hay un uso muy bajo de esta Ley
1+D por un escaso conocimiento al
respecto, como también por un
prejuicio hacia la respuesta gil del
estado, por lo gue muchas empre-
sas no la utilizan. Hay que trabajar
con el sector productivo de modo
de dar a conocer los beneficios, ex-
plicar ¢cémo se agiliza el proceso”,
detalla el gerente de Asuntos Cor-
porativos & ASG de MNutrisco.

EN EL SEGUNDO
LUGAR

Jocelyn Olivari, gerenta de Inno-
vacién de Corfo, destaca que del
total de los proyectos que se han
visto beneficiades por la Ley |+D,
las empresas del sector de alimen-
tos "ocupan el segundo lugar en
los sectores que mas han certifica-
do proyectos y el séptimo puesto
en los montos totales certificados
por sector de la empresa; sin em-
bargo, no todas las empresas que
provienen del sector de alimentos
desarrollan proyectos de 14D para
el mismo mercado”

En cuanto a las tipologias de in-
novacién a las cuales van dirigidos,
continua la ejecutiva, “mas de la
mitad apunta a innovaciones en
productos, seguido por innovacio-
nes en proceso. Para ejecutar es-
tas innovaciones se buscan tanto
capacidades propias de la empre-
sas, como el apoyo en Centros de
1+D, que son parte del ecosistema
nacional, pero se destaca que enla
mayoria de las iniciativas son lidera-
das por capacidades propias de ca-
da empresa”.

Para la ejecutiva, uno de los as-
pectos relevantes de la ley es que
su foco es transversal: “Certifica-

» mos cualquier proyecto de 14D, in-

dependiente del sector productivo,
haciéndolo més accesible, con for-
mularios de postulacion més senci-
llos y reuniéndonos con actores del
ecosistema gue nos permita mejo-
rar el uso de este instrumento”.

Adicionalmente, detalla, “este
afio estamos trabajando fuerte-
mente en mejorar la erientacién y
explicacion de los procesos a nue-
vos postulantes, y dentro de esos
ssfuerzos tenemos visualizado a la
industria alimentaria como uno de
los focos industriales en que nos in-
teresa poder convocar mas empre-
sas”.

Para abordar estos desafios, Oli-
vari destaca la importancia de in-
centivar a las empresas a incorpo-
rar |a 1+D en su estrategia, con én-
fasis en la colaboracién pablico-pri-
vada y en el fortalecimiento de los
centros tecnologicos. “Aungue se
han logrado avances significativos,
aln queda mucho por hacer para
carrar estas brechas y aprovechar
plenamente el potencial de la inno-
vacion en el sector alimentario chi-
leno”, recalca.




