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RECAUDACION DEL IMPUESTO A LAS BEBIDAS ANALCOHOLICAS
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Economistas
anticipan impacto

B Efecto se
manifestard
principalmente en
junio, mes en que
comienza a regir
la ampliacion de
la base imponible
del impuesto, que
oscila entre 10% a
18%.

POR SEBASTIAN VALDENEGRO

A partir de junio comenzara a
entrar en vigencia un cambio tri-
butario que tendra efectos sobre
elbolsillo de los consumidores. Se
trata de la ampliacién de la base
imponible del impuesto que grava
a las bebidas no alcohdlicas altas
en azicar, aplicindose ahora alas
bebidas isoténicas, hipoténicas y
néctares.

El tributo aplicable oscila entre

en precios de

10% a un 18%, dependiendo del
contenido de azicar establecido
en su composicién nutricional.
Por ejemplo, en caso de contener
mads de 15 gramos de azlicar por
cada 240 mililitros, se aplicara la
tasa mas alta.

Entre los analistas ven que el
impacto en precios se reflejard
una sola vez y que se manifestara
principalmente en el Indice de
Precios al Consumidor (IPC) de
junio, mes en que entra en vigencia
la nueva tasa.

El economista senior de LyD,
Tomds Flores, sostiene que las
bebidas deportivas y néctares no
tienen sellos altos en azicar, por lo
cual se les aplicaria una sobretasa
de 10% que elevaria el precio de esos
productos en torno a 9%.

“Dado que esos productos tienen
una ponderacién en el presupuesto

JONATHAN DURAN

FUENTE: SERVICIO DE IMPUESTOS INTERNOS (SH).

familiar de 0,435% aproximada-
mente, se generaria una presion
adicional sobre el IPC total de, a
lo menos, 0,04%”, agrega.

En Scotiabank Chile coinciden
con lo Gltimo y estiman que la in-
cidencia que tendria estamedida en
el IPC seria como maximo de 0,04
puntos porcentuales (pp.), los que
aplicarian en el registro del sexto
mes del afio.

La evidencia muestra que estos
impuestos tienen un impacto no
solo sobre el consumo, sino que
también en la composicion de los
productos gravados que pueden
reducir su contenido de azicar,
postula el economista de Santander
Chile, Rodrigo Cruz.

El economista senior del Obser-
vatorio del OCEC-UDP, Juan Ortiz,
cree que no es esperable que el alza
delimpuesto se traslade un 100% a
un mayor precio de mercado para
el consumidor final.

“Frente a la aplicacion de este
impuesto desde el afo 2014, di-
versos estudios indican primero
que efectivamente hay una caida
del consumo de las bebidas pro-
ducto del impuesto, mientras que
el alza para el consumidor final se
encuentra en rangos desde que van
desde un 1% a 6% y otros de 2% a
4% de incremento”, complementa,
calculando que en la nueva canasta
de IPC el item “otras bebidas no
alcoholicas” pondera un 0,19001
pp- en la inflacién total. Asi, un
alza promedio de 3% después de
junio podria sumar al IPC un alza
mensual de 0,01 pp. “Es decir un
impacto completamente marginal
en el IPC total”, destaca.

Asumiendo que el aumento de
los impuestos se traspasa com-
pletamente al precio de final de los
productos, y considerando que el
peso en el IPC general de los jugos
liquidos y el de otras bebidas no
alcohdlicas es de 0,32% y 0,19%,
respectivamente, el alza de unim-
puesto entre 10% y 18% se traduce
entre 0,2 pp. vy 0,4 pp. adicionales
en la inflacién mensual de la di-
vision de alimentos y bebidas no
alcohélicas, calcula el investigador
de Clapes UC, Ignacio Muiioz.

“En términos del IPC general, la
aplicacién de este impuesto apor-
tariacon 0,05 pp. y 0,1 pp.”, com-
plementa, sefialando que estudios
recientes sobre Chile concluyen que
luego del aumento en el impuesto de
las bebidas azucaradas el consumo
de estos productos disminuyd cerca
de 20% el primer afio.




