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El indescifrable 
mercado de los 
autos de lujo 
En 2023 aumentaron las importaciones a Chile de estos 

vehículos, e icónicas marcas como Ferrari y Porsche vieron 

crecer sus ventas, pero en la industria dicen que el segmento 

cayó. Es que no hay estadísticas que agrupen a este preciado 

subsector. En todo caso, siguen llegando nuevas marcas y 

aunque en nuestro país no están los modelos más caros del 

mundo, hay algunos que superan los US$500 mil y que 
deberán pagar patentes de más de $20 millones. 

Una reportaje de IGNACIO BADAL — Foto XXX 

ay marcas icónicas 

cuando se piensa en 

lujo en el mercado 

automotor. En Chile, 

eso sí, el rango de lo- 

gos es más acotado 

que en países como 

Suiza, Emiratos Ára- 

beso Estados Unidos. Mercedes-Benz, Ferra- 

rio Rolls-Royce son reconocidas y vistas en 

cada rincón del mundo, incluso el nuestro. 

Pero es casi imposible hallar en nuestro 

país marcas que sólo producen autos de ul- 

tralujo, cuyo costo supera el millón de dó- 

lares, como exponentes de la automotriz 

francesa Bugatti, la italiana Pagani, la sue- 

ca Koenigsegg, la danesa Zenvo o la emira- 

tíW. 

En los ranking de publicaciones especia- 

lizadas de los 20 vehículos más costosos 

del mundo en 2023, el auto más caro fue el 

Rolls-Royce Boat Tail, de 23 millones de 

euros, del que sólo se fabricaron tres unida- 

des. El último del ranking fue el Aston Mar- 

tin Valkyrie de 3 millones de euros, del que 

sólo se construyeron 150. Ninguno de estos 

20 modelos se ofrece, oficialmente al me- 

nos, en Chile. Es más, no hay ningún auto 

que se venda en nuestro país que supere los 
US$700 mil. 

Pero pese a ello, nuestro país se haido con- 

virtiendo en un mercado crecientemente 

atractivo para marcas de ese segmento. De 

    

  

hecho, aquellas comercializadoras dedica- 

das a este subsector exhiben alzas de ven- 

tas en marcas tan potentes como Ferrari y 

Porsche. Y están, cada vez más, incorporan- 

do modelos de insignias que hasta hace 

unos pocos años parecían inabordables y 

únicas como McLaren, Aston Martin, Lotus 

y Bentley. 

En el listado oficial de tasaciones de vehí- 

culos y permisos de circulación del Servi- 

cio de Impuestos Internos (SII), el modelo 

más caro inscrito en el país es un McLaren 

765LT Spider convertible año 2023, que está 

tasado en $558.252.411 (US$636 mil) y que 
este mes deberá pagar un permiso de circu- 

lación de $24.712.163. El segundo más caro, 

de la misma familia, es un McLaren Senna 

Coupé 2020, avaluado en $488.437.040 

(US$557 mil), con una patente de 
$21.572.271. Y el tercero, un Ferrari SF 90 
Stradale del 2023 que está tasado en 

$431.094.865 (US$492 mil), cuyo permiso 

no aparece en el SII. 

La difícil segmentación 

Definir el segmento de autos de lujo en 

Chile no es fácil. De hecho, las propias au- 

tomotoras evitan diferenciarlos y sólo los 

agrupan en una caracterización denomina- 

da de “alta gama”. Es más, no existen estu- 

dios actualizados sobre el segmento, sino 

sólo las estadísticas agregadas de la Asocia- 

ción Nacional Automotriz de Chile (ANAC),   

gremio que agrupa a las comercializadoras 

de automóviles. 

“No hay una definición, un valor oun fac- 

tor específico en Chile para determinar el 

lujo. Se trata de un concepto subjetivo que 

dependerá de la concepción que cada uno, 

ocada fabricante pueda tener respecto de sus 

productos, su configuración, su equipa- 

miento o su función. Es más correcto hablar 

de vehículos de gama alta que son la parte 

superior de la oferta que cada fabricante 

puede preparar para sus clientes”, explica 

Diego Mendoza, secretario general de la 

ANAC. 

Pero de “gama alta” no dice mucho a la 

hora de estructurar y analizar este segmen- 

to del mercado, puesto que no se señala un 

punto de corte, en marca o en valor, que pue- 
da distinguirlos. 

No es igualmente “de lujo” un automóvil 

de una misma marca, pero con una amplí- 
sima cobertura como Mercedes-Benz, BMW 

0 Audi, que tienen modelos que fluctúanen- 

tre los $30 millones y los $200 millones. Y 

dado que buena parte de su oferta y de sus 

ventas está en los rangos más bajos de pre- 

cio, distorsiona la definición de lujo y, por 

supuesto, las cifras. De hecho, estas tres 

marcas están entre las denominadas “pre- 

mium” que más venden, pero cuyas estadís- 

ticas han variado más sustantivamente en 

los últimos años, al vaivén quizás del mo- 

mento económico. 

Si incluso los legisladores intentaron de- 

finir a este tipo de vehículos al establecer el 

llamado “impuesto al lujo” sobre vehículos, 

naves, embarcaciones y otros bienes. El 

Congreso decidió que los vehículos sobre 

$47 millones debían ser gravados con este 

tributo del 2% sobre su avalúo fiscal. “En 

muchos casos, son automóviles de alto va- 

lor, pero no lujosos, como el caso de los eléc- 

tricos o híbridos, que superan ese monto 

siendo exactamente idénticos en equipa- 

miento, diseño y confort a sus homólogos 

a combustión interna que están por debajo 

de los $47 millones”, señala Mendoza. 

Por eso, la definición de auto de lujo se 

puede hacer discrecionalmente por marca 

o por corte en valor. Si se corta por valor, se 
podría realizar en torno a los US$100 mil, 

es decir, autos que partan en los $88 millo- 

nes aproximadamente (de acuerdo a la co- 

tización del dólar al 1 de enero de 2024). 

Al solicitar la información al Servicio Na- 

cional de Aduanas sobre la cantidad de 

vehículos menores que ingresaron al país 

con un valor CIF (valor real de las mercan- 

cías durante el despacho aduanero, quein- 

cluye costo de la mercancía en el país de ori- 

gen, costo del seguro y costo del flete hasta 

el puerto de destino) de US$100 mil o más, 

es posible determinar que las importacio- 

nes de autos de lujo el año pasado registra- 

ron un incremento del 14,7% en valor, a un 

total de US$32,7 millones, y del 5,4% en uni- 

dades ingresadas a Chile, a un total de 194. 

En cambio, si se observan las estadísticas 

agregadas de ANAC, es decir, se incorporan 

las ventas de todas las marcas asociadas a 

alta gama, se observan caídas sucesivas en 

las ventas de autos del 5,6% en 2022 frente 

a 2021, a 7.875 desde 8.346 unidades, y del 

10,6% en 2023 frente al 2022, a 7.034 uni- 

dades. Así y todo, este subsector no mues- 
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tra los mismos niveles de caída que mostró 

el mercado automotor en su conjunto, que 

el año pasado descendió un 26,5%. 

Pero al realizar un análisis por marca, sin 

considerar aquellas más amplias como Mer- 

cedes, BMW, Audio Lexus, y centrándose en 

las que por percepción el mercado asocia 

con lujo, los números de venta acotados, 

pero en general estables. 

“De acuerdo a un estudio que hicimos 

hace un par de años, el mercado de los au- 

tos de lujo venía subiendo consistentemen- 

teen los últimos 10 años y llegaba al 3% del 

mercado en número de autos comprados. Mi 

intuición es que esa participación debe ha- 

ber seguido subiendo, porque la demanda 

por autos de alta gama es menos sensible al 

ciclo económico que la demanda del resto 

de vehículos, porque depende más del pa- 

trimonio de la persona que del flujo de in- 

gresos”, explica el economista Ángel Cabre- 

ra de Forecast Consultores, que ha realiza- 

do estudios para la ANAC. “Alguien que se 

compra un auto de más de $100 millones, 

depende de su patrimonio y no de lo que 

ganó en el mes”, ejemplifica. 

Por ejemplo, si se observa Porsche, una 

marca emblemática de autos deportivos 

alemanes cuyos precios de vehículos nue- 

vos parten en los US$75 mil, pero la mayo- 

ría de sus modelos superan los US$100 mil 

y llegan hasta los US$313 mil, muestra un 

incremento del 34% en los últimos dos años, 

de 216 unidades en 2021 a 289 en 2023, se- 

gún las cifras de ventas de vehículos nue- 

vos de la ANAC. 

En la icónica italiana Ferrari, todos sus mo- 

delosa la venta en Chile superan los US$200 

mil. Y si en 2021 se vendieron 13 unidades 

de la insignia del caballino rampante, en 

2022 fueron 15 y en 2023, 17, de acuerdo a 

ANAC. 

Donde sí hubo un descenso fue en las 

marcas más tradicionales británicas. Porque 

en Rolls-Royce se vendieron sólo dos en los 

últimos tres años, y en 2023 no salió ningu- 

no. De Bentley, sólo 1 el 2021, 5 en 2022 y 2 

en 2023. Las todo terreno Land Rover, favo- 

ritas de los hombres de negocios chilenos, 

tuvieron un bajón de ventas en el 2022, 

pero se vendieron 275 el año pasado, simi- 

lar a las 287 del 2021. 

Jaguar mostró un descenso más sostenido, 

de un 15% en el último bienio, desde las 59 

unidades en 2021, a las 50 el año pasado. 

Algo similar ocurrió con Maserati, cuyas 

ventas bajaron de 49 a 36 unidades, un re- 

troceso de 26,5%. 

Los deportivos británicos McLaren, Aston 

Martin y Lotus registran ventas de autos 

nuevos sumamente esporádicas, por lo que 

estadísticamente son menos relevantes. 

  

El perfil del comprador 

Dado que son tan pocos los autos nuevos de 

ultralujo que se comercializan en Chile, la 

mayor concentración se da en el mercado de 

segunda mano. 

Los precios de los autos usados, como es 

obvio, bajan respecto a los nuevos, pero no 

tan sustantivamente. Un Porsche Paname- 

ra nuevo cuesta sobre los $130 millones y del 

año 2023 con 9 mil kilómetros recorridos, 

está en un precio similar. Una Land Rover 

Defender nueva de $130 millones baja a$90 
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AUTOSDE"ALTA GAMA"ENCIFRAS 

  

Vehículos importados por Chile de más de US$100 mil 
2022-2023 

Cantidad (Unidad) 

4 

Monto CIF (USS) 

2022 

  

TE 

2023 32.743.524,8 

Las ventas de autos de alta gama en Chile en los últimos tres años 

  
  

  

          
  

2023 2022 2021 

Autos SUV TOTAL | Autos SUV TOTAL | Autos Suv TOTAL 

BMW 1.182 1.439 2.621 1155 1808 2.963 | 1153 1754 2.907 

MercedesBenz 403 731 1184 | 585 9% 1498 | 904 1096 2000 
Audi 355 848 1203 47 934 1.411 269 892 1161 

Volvo 88 982 1070 169 1005 1.174 236 1125 1361 | 

Lexus 27 306 333 | 24 237 261 18 235 273 
Porsche 56 233 289 66 21 277 60 156 216 

LandRover 275 275 163 163 287 287 

Jaguar B 37 50 7 48 55 7 42 59 

Maserati 82836) 20 484 45 49 
Ferrari 17 7 15 15 B 3 

Bentley . 1 1 2 3 2 5 1 1 

Rolls Royce - - = - 1 1 Ú 

Aston Martin (*) 1 - 1 1 - 1 - - - 

McLaren() 1 - 1 2 - 2 3 - 3 

Lotus 2 E 2 - 1 = = > 

Total: 7.034 7.875 8.346 

(*): Número aproximado a partir de los registros del SI 

FUENTE: Declaraciones de Ingreso (DIN); Importaciones athulo defintivo ajustadas con sus 
documentos modificatorios. Servicio Nacional de Aduanas, ANAC y página Servicio Impuestos Intemos LATERCERA 

millones si es 2023 con 20 mil kilómetros. 

Un McLaren GT del año 2022, que ya se 

descontinuó, con 3 mil kilómetros, vale 

$219 millones; su sucesor, el McLaren GTS, 

parte en los $212 millones puesto en Euro- 

pa. Y un Ferrari 812 GTS del 2024 con 2.100 

kilómetros cuesta $520 millones en Chile y 

nuevo, sale $417 millones en Europa. 

Nuevamente, no existen estadísticas abier- 

tas sobre el número total de automóviles de 

estas marcas que circulan en el país, pero en 

el registro del Slles posible enumerar la can- 

tidad de modelos, y que, en este tipo de ca- 

sos, dada la exclusividad que cada auto re- 

presenta bastante bien la cantidad de autos 

que hay en el país por insignia. Por ejem- 

plo, en Ferrari hay 73 modelos distintos cla- 

sificados en el registro del SII, sólo 7 Lam- 

borghini (todos anteriores al 2022), 61 As- 

ton Martin, 18 Bentley, 27 McLaren, 18 

Rolls-Royce y 15 Lotus. 

La mayoría, a todas luces, se la llevan los 

autos deportivos. Porque el perfil de com- 

prador ha ido variando. 

Dado que ninguna automotora quiso res- 

ponder a las consultas de Pulso y encauza- 

ron sus respuestas a través de ANAC, no fue 

posible acceder a cómo ellas caracterizan a 

sus compradores. 

Sin embargo, según quienes han estudia- 

do este mercado, ese comprador no está 

entre las mayores fortunas del país, que en 

general optan por modelos más clásicos, 

tradicionales, con todas las funcionalidades 

y prestaciones, pero que no llamen tanto la 

atención. 

“Los billonarios son en general más auste- 

ros, pero un deportista de 20 años que gana 

mucho dinero tiene una mentalidad diferen- 

te. No he visto datos serios, pero tendería a 

pensar que este tipo de autos mayoritaria- 

mente van a gente que por diferentes razo- 

nes quiere ostentar riqueza, como futbolis- 

tas o artistas”, dice Cabrera, de Forecast.Q   
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El tiempo pasa rápido y 
las oportunidades se 
esfuman 

ace dos años co- 

mencé a escribir 

esta columna. Dos 

años que coinci- 

den con los que 

Gabriel Boric lleva 
como Presidente 

de la República. 

Pareciera que fue ayer, pero en términos de 

la situación política, es como si hubiese 

transcurrido un siglo: después de dosinten- 

tos fracasados de construir una nueva Cons- 

titución y con un Congreso fragmentado, la 

agenda de transformaciones de la todavíajo- 

ven administración Boricestá naufragando 

en medio de incendios de todo tipo (Valpa- 

raíso, Isapres, seguridad y corrupción) que 

han oscurecido el panorama y han absor- 

bidola escasa capacidad de gestión del equi- 

po de gobierno. 

Desgraciadamente, después de estos dos 

primeros años persisten los problemas de 

fondo: los jóvenes estudiantes están lejos de 

recuperar el tiempo perdido durante la pan- 

demia; la gente común y corriente vive cada 

vez más asustada de salir de sus casas y las 

oportunidades de empleo se han estanca- 

do. Mientras tanto, los proyectos de inver- 

sión continúan su lenta e incierta peregri- 

nación porlos pasillos de servicios públicos 

y municipalidades. Si bien la PGU estádan- 

do un alivio importante a un gran número 

de adultos mayores, aún no surge una so- 

lución integral al tema de las pensiones. 

Escierto que ha habido logrosimportan- 

tes: el más destacable fue el ajuste fiscal de 

2022, que contribuyó a un ajuste rápido de 

la inflación, facilitando la tarea del Banco 

Central que ha podido bajar agresivamen- 

tela tasa de política monetaria, mientras en 

buena parte del mundo desarrollado se es- 

tán preguntando cuándo podrían empezar 

a bajar las tasas de interés. 

Desgraciadamente hay poco más que ce- 

lebrar: leyes como la reducción de la jorna- 

da laboral y el aumento del salario mínimo 

van asignificar beneficios para algunos tra- 

bajadores, pero a costa de quienes enfren- 

ten menores oportunidades de encontrar 

empleo. 

¿Qué puede hacer el gobierno para dejar 

algunos recuerdos positivos relevantes? 

Unaspocas sugerencias, en orden de urgen- 

cia: 

1.Hacerse cargo dela crisis de salud. Sino 

    
hay una salida rápida, la crisis será mayor, 

forzará un ajuste fiscal importante y vaa de- 

jar a millones de afiliados con una enorme 

incertidumbre sobre el financiamiento de 

sus problemas graves de salud. El impacto 

social y económico de prolongar la inacción 

delos últimos 15 añossería enorme. Las ex- 

plicaciones no van a evitar que el costo po- 

lítico lo pague el gobierno actual. 

2.Existe una leve oportunidad de avanzar 

en una reforma de pensiones que se haga 

cargo de los problemas reales del sistema, 

peroellaseirá esfamando a medida que pa- 

sen los días y se acorte el calendario electo- 

ral. Una negociación prolongada no va a pro- 

ducir una solución. 

3.Seguridad: hay que construir capacida- 

des que permitan obtener resultados visi- 

bles en lo que queda del año. En el pasado 

hemos visto como la gente se adapta a lo más 

increíble. Todavía recuerdo que, en losaños 

70, alos pocos meses de haber comenzado 

el desabastecimiento, asumimos como algo 

normal que había que hacer colas todos los 

días en los supermercados para comprar lo 

que hubiera. Espero que no ocurra que en 

la próxima primavera ya nos hayamos acos- 

tumbrado a no salir en las noches o air ar- 

mados por las autopistas. 

4.Metienta mencionar la necesidad de ha- 

cer algo grande en educación escolar y pre- 

escolar, pero me temo que eso requiere más 

tiempo y equipos técnicos que la actual ad- 

ministración no tiene. 

Nada de esto será posible sinose abando- 

nan los prejuicios ideológicos que hoy ten- 

sionan a la coalición de gobierno, y si no se 

reemplazan los discursos por decisiones 

oportunas y eficaces, lo que será difícil y do- 

loroso. El costo de dejar pasar esta fugaz ven- 

tana de oportunidad sería enorme para los 

chilenos, especialmente los más vulnera- 

bles. De paso, podría condenar a un exilio 

prematuro de la política chilena a una ge- 

neración que prometía surenovación y pu- 

rificación. 

En todocaso, no basta con la acción del go- 

bierno: para que los proyectos de ley se ma- 

terialicen se requerirá que los partidos po- 

líticos y los parlamentarios se pongan de 

acuerdo y, mirando más allá delas próximas 

elecciones en sus distritos, legislen con el 

foco puesto en el bien de Chile. En esto, le 

cabe también una gran responsabilidad ala 

oposición. 
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