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Mullo buscó desarrollar productos que contribuyera al bienestar emocional 

Aguas con esencias herbales y 
frutales de la Patagonia chilena 
Cuentan con tres 

variedades: Focus, Relax 

y Dreams, cuyo propósito 
es ayudar a la 

concentración, el relajo y 
el buen dormir. 

MeLIssa FORNO 

na agua que hidrate y que ade- 
U más contribuya al bienestar 

emocional. Esa es la propuesta 
de Mullo, marca del grupo Cetep, que 
cuenta con tres variedades con extrac- 
tos de hierbas y frutas endémicas de la 
Patagonia chilena. 

Según explica Jorge Ochoa, siquia- 
tra y fundador de Cetep, en el conglo- 
merado que presta servicios de salud 
mental hace más de 20 años, quisieron 
desarrollar un alimento funcional que 
contribuyera a evitar patologías y al so- 
breúso de fármacos. Así nació el agua 
con esencias herbales y frutales Mullo. 

“Nos aliamos con Innovaxion que 
patentaron el proceso para extraer el 
principio activo de las hierbas”, detalla 
Ochoa. Según información que seña- 
lan en su sitio web, emplean solventes 
Nades (Natural Deep Eutectic Solvents) 
que permiten una adecuada preserva- 
ción de los micronutrientes y un proce- 
so eficiente que posibilita utilizar el 
100% de los extractos, sin la necesidad 
de recurrir a conservantes e intensifi- 
cando sus sabores. 

La versión Focus está elaborada en 
base a extractos de té verde, su teína 
genera la activación del cerebro, ade- 
más de menta y cereza, que aporta an- 
tioxidantes. “Ayuda a mejorar la con- 
centración y la atención”, señala el fa- 
cultativo. 

Relax contiene extractos de tilo, 
murtilla y naranja. El primero contribuye 
a combatir el estrés, relajando los mús- 
culos y disminuyendo la ansiedad; la 
segunda, entrega antioxidantes y le 
otorga un dulzor natural, y la última en- 

  

  

En Mullo promueven hidratarse con bienestar emocional. 

trega vitamina c, fomentando adecua- 
dos niveles de la hormona cortisol. 

Junto con las mencionadas, Mullo 
Dreams combate el insomnio con meli- 
sa, lavanda y maqui. 

“Las tres versiones están levemente 
gasificadas, tienen dulzor sin contener 
azúcar, ni endulzantes artificiales, y en- 
tregan una hidratación funcional e inte- 
ligente”, explica Ochoa. 

Miguel Tapia, jefe de unidad de Mu- 
llo, precisa que por las características 

  

mencionadas “se trata de un agua in- 
clusiva”, ya que tampoco posee gluten. 

“Actualmente, estamos en alrede- 
dor de 21 puntos de ventas, teniendo 
presencia fuera de la Región Metropoli- 
tana, en Viña del Mar, Valparaíso y 
Puerto Montt”, precisa Tapia. Desde el 
sitio web de la marca, también realizan 
despacho a todo Chile. 

En Cetep Farma se vende a $1.990 
la lata de 250 ml. Las aguas estuvieron 
en el Catálogo de Innovación Alimenta- 
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A   ria de Chile 2022 de Transforma Ali- 
mentos, quereúne a 50 productos y 
servicios, iniciativa impulsada por Cor- 
fo y apoyada por el ministerio de Agri- 
cultura. 

Mullo 
https://www.mullolife.com/ 

Correo: MullolifeWcetep.cl 

Teléfono: +569 3945 6511 

  

  

DISTRIBUIDORA 
MAYORISTA 

DEABARROTES 

  

  

QUESO BARRA 
GAUDA 

SOPROLE 

  

| NEGTAR WATTS 20000 
LECHE CONDENSADA NESTLE 
SWAN 50M 4 ROLLOS X 8 DISPLAY $13, 690 5 MANGAS 

$6.590 x65 MANGAS NOVA OVELLA X 3 
OVELLA 22 MX 6 DOBLE HOJA 
  

'SUAVIZANTE DOWNY 4 AROMAS 
¡QUIX MEDIO 
  

SOFT LITRO - 
ATÚN ECUADOR ABRE FÁCIL 
JUREL MISOL 
NECTAR SPRIM 
CLOROX ROPA COLOR 
HARINA SELECTA 600 GR 

JSBDDxcAn | 
1.250 5CAJAS 
$698 cas 

ATUN SAN JOSE 

Ñ MARGARINA 
> DELICIA | 

A 250 GRS 

  

    $49 
[PURÉ MAGGI 250 GR Y 125 GR LLEGARON]) 
  

my SALSA DETOMATES 

LOMITOS 1606R A    
Mejor Surtido 
al Mejor Precio 

» CHORITOS BAHIA 

QUESO RALLADO 

  

  

MARGARINA | MARGARINA 
CREMOSY || CREMOSY 
500 GRS || 250 GR o] 

ia) | 

Avenida Cerrillos 4030, local $31, local +11, local+251 - Panamericana Sur 3485. | n
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