
E
n un mundo donde la única certeza
son los constantes cambios, la
creatividad es clave para dar res-
puestas ágiles y oportunas a los re-
querimientos de los consumido-

res. Ejemplo de ello es la marca chilena de
calzado outdoor Renox, cuyo lema “pisar tie-
rra” refleja su orientación hacia quienes dis-
frutan de la vida fuera de la ciudad.

La marca nació en 2019 de la mano de la
diseñadora industrial Victoria Eguiguren y el
ingeniero civil industrial Andrés Roi, quie-
nes además son pareja. 

“Con Victoria gozamos escapándonos a la
costa o al sur de Chile, combinando el traba-
jo remoto con nuestras respectivas pasiones
por el surf y el yoga. Eso nos permitió darnos
cuenta de que faltaba un calzado versátil y
diseñado para quienes disfrutan vidas rura-
les, y cuya propuesta fuese distinta a las mar-
cas tradicionales”, explica Roi, quien tam-
bién es socio fundador de Yerka Bikes, la fa-
mosa “bicicleta antirrobo”. De esta visión
surgieron estos bototos sin cordones con
suela rugosa, “que son muy populares en
países outdoor, como Canadá o Australia”,
agrega Eguiguren. 

El primer paso fue fabricar estos produc-
tos a pedido y de manera artesanal, en un pe-
queño taller en Santiago. “Andrés aportó los

conocimientos en marketing y desarrollo de
productos que adquirió en Yerka, lo que nos
permitió disfrutar creando productos juntos,
así que decidimos asociarnos”, dice ella.

Ese esfuerzo entregó de inmediato núme-
ros azules, a pesar de que el primer modelo
solo se comercializó a pedido, con depósito
previo y entrega a 30 días. “Forjamos interés
inmediato por la marca y su propuesta dife-
renciadora, aunque el hecho de comenzar
prácticamente sin capital, implicó mucho sa-
crificio y aprendizaje”, dice la cofundadora.

Cree que dieron con un producto “que
nuestros clientes aman”. De hecho, incluso
se dan tiempo de “vitrinear” los nuevos lan-
zamientos de Renox en su showroom en
Alonso de Córdova. 

Si bien la producción de Renox hoy es de
nivel industrial, sus productos se elaboran
con materia prima de alta calidad, incluyen-
do cueros naturales chilenos con certifica-
ción medio ambiental LWG (Leather Wor-
king Group). “Nos aliamos con una empresa
norteamericana que desarrolla plantillas a
base de algas”, complementa Roi. Además,
han incorporado la tecnología impermeable
AquaGuard y suela antideslizante.

A esto se suma al lanzamiento que harán
esta semana de una nueva línea de zapati-
llas, fabricadas con tejido elástico repelente
al agua y plantillas con compuesto de algas. 

Además, periódicamente lanzan edicio-
nes limitadas de botines, como una inspi-
rada en el mimbre que nació de la obsesión
de Victoria por los canastos hechos con es-
te material. Ha sido una de sus apuestas
más exitosas.

El exitoso 2023 se reflejó en duplicación de
ventas, ampliación del catálogo y alianzas
con nuevos proveedores y distribuidores.
Ahora el plan es expandirse al sector mayo-
rista y sumar variedades. Pasos previos a una
posible internacionalización a mediano pla-
zo: miran hacia México o EE.UU.

Renox: el exitoso calzado chileno
para una vida salvaje y rural que
nació “prácticamente sin capital”

MARCA DE BOTOTOS CREADA POR ANDRÉS ROI, SOCIO FUNDADOR DE YERKA BIKES

La marca nació en 2019 de la mano de la dise-
ñadora industrial Victoria Eguiguren y el inge-
niero civil industrial Andrés Roi, quienes ade-
más son pareja. 
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Este emprendimiento se
inició con números positivos
desde el día uno, gracias a un
modelo de preventa. Esta
semana presentan su línea de
zapatillas que también
incorpora tecnología y
materiales sustentables.
ANDREA URREJOLA MARÍN
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LOS DESAFÍOS DE LOS ODD
Los Objetivos de Desarrollo

Digital son un marco que

establece metas concretas

para que Chile viva un

proceso de digitalización

equitativo y sostenible en los

próximo años. 

El ODD 2 apunta a la

“coesxistencia en una

sociedad digital segura y

responsable”.

CLAUDIA
SANTA ANA 
Directora de Seguridad
de la Información de
Microsoft para
Sudamérica Hispana.

HOY RESPONDE:

¿CUÁLES SON LAS AMENAZAS
INCIPIENTES QUE SE AVIZORAN EN
CIBERSEGURIDAD?

“A medida que la tecnología avanza, también lo
hacen los riesgos. Según nuestro más reciente
Digital Defense Report de Microsoft, en el último
año, 120 países en el mundo fueron afectados por
ciberataques. Además, el informe evidenció que
estamos entrando en una era de proliferación para
la creación y manipulación de medios basados en
inteligencia artificial (IA) que permiten refinar los
mensajes de phishing y mejorar las operaciones
para crear noticias, imágenes y materiales falsos.
Asimismo, este tipo de sistemas pueden ser
utilizados para personalizar y perfeccionar ataques
de ingeniería social, aumentando la efectividad, al
adaptarse a los comportamientos y preferencias
individuales. No obstante, no deberíamos
contemplar esta situación de manera negativa. A
pesar de enfrentarnos a un entorno digital cada
vez más complejo, la IA posee también el
potencial para revolucionar la seguridad, su
capacidad para analizar grandes conjuntos de
datos en tiempo real y reconocer patrones sutiles
permite a las empresas anticipar amenazas”.

CONSIDERANDO LOS AVANCES EN
CIBERSEGURIDAD, ¿EN QUÉ ASPECTOS
SE OBSERVA UN MAYOR DESARROLLO Y
EN CUÁLES QUEDA POR AVANZAR?

“Evidenciamos un progreso considerable en el
uso de la IA para realizar inferencias, reconocer
patrones y llevar a cabo acciones proactivas,
ampliando nuestra capacidad para protegernos
de las amenazas en línea. También para
construir sistemas que puedan detectar
falsificaciones y asistir a los profesionales
encargados de la seguridad digital a responder
de manera más efectiva. Desde Microsoft, por
ejemplo, hemos innovado en la creación del
Security Copilot, el primer producto de
seguridad de IA generativa, que permite a los
defensores moverse a la velocidad y escala de la
IA. No obstante, para progresar en una
estrategia integral de protección, resulta crucial
fomentar el talento en ciberseguridad.
Especialmente considerando el aumento del 67%
en ciberataques en los últimos cinco años, es
esencial impulsar la capacitación en nuevas
habilidades y conocimientos. Esto nos permitirá
estar un paso adelante de los ciberdelincuentes”.

¿Cree que las
barreras para que
las mujeres puedan
impulsar startups
en Chile...

PANEL i
DESARROLLADO 
POR GLOBALMETRICS
Y “EL MERCURIO”
Cada semana, un centenar de
personas vinculadas con el
mundo del emprendimiento y
la innovación, convocado por
GlobalMetrics para “El
Mercurio”, responde una
pregunta sobre temas de
actualidad. Estos son los
resultados:

Esta funcionali-
dad, se suma a
la iniciativa
“Salud financie-
ra” (también
desarrollada
junto a Getxer-
pa), que es parte
de la plataforma
web Coopeu-
chEduca. Siemens lanzó su Water Innovation Challenge, un lla-

mado a emprendedores y startups para que presenten
soluciones tecnológicas e innovadoras que impulsen la
sostenibilidad de la transición hídrica.

“Esperamos que este concurso permita dar a conocer so-
luciones innovadoras y disruptivas en aspectos tan críticos
como la creación de nuevas fuentes de agua a través de la
desalación y el reúso. Asimismo, confiamos en
que las soluciones se enmarquen dentro
de lo que denominamos Tecnología
con Propósito, es decir, soluciones
sobresalientes y de alto rendimien-
to que ayuden a revolucionar el
mundo y cambien percepciones
de sus usuarios y clientes”, detalla
Eduardo Gorchs, CEO de Siemens
Sudamérica.

El llamado se enmarca dentro del
Congreso Acades 2024, Nuevas fuen-
tes de agua para Chile, que se desa-
rrollará los días 20 y 21de marzo en el
Hotel Mandarin Oriental. El encuen-
tro reunirá a expertos en reúso y de-
salación, soluciones viables y sostenibles para abordar la
crisis hídrica que enfrenta el país, congregando a más de
400 asistentes, tanto nacionales como internacionales.

“Las startups cuentan con un espíritu emprendedor y
una capacidad de innovación que son clave para el desa-
rrollo de nuevas soluciones para el sector del agua”, dice
Nicolás Barroso, director de la Asociación Chilena de De-
salación y Reúso, Acades. Añade que la iniciativa “conecta
directamente con una de las temáticas principales del con-
greso 2024, que es la innovación y el desarrollo tecnológico
en el sector del agua. El concurso busca identificar y apoyar
a las startups que están desarrollando soluciones que per-
mitan hacer de la desalación y el reúso una industria más
sostenible. El concurso ayudará también a promover el in-
tercambio de conocimiento y experiencias en la industria”.

El equipo ganador se llevará un premio de US$ 12 mil.

Reto busca soluciones
que impulsen la
sostenibilidad de la
transición hídrica 

SIEMENS WATER INNOVATION CHALLENGE:

Eduardo Gorchs,
CEO de Siemens
Sudamérica.

Consolidar su línea de negocios, co-
menzar la internacionalización y conver-
tirse en el One-Stop Shop de servicios
para mascotas en Latinoamérica. Esos
son los planes de la pettech chilena Pa-
wer —que desarrolló una aplicación móvil
y planes de salud para dueños de masco-
tas— y que acaba de cerrar una ronda
puente por US$ 100 mil, la que concreta-
ron con nuevos inversionistas y con algu-
nos que participaron del levantamiento
que realizaron en 2021.

El fundador y CEO de la startup, Gui-
llermo Díaz, cuenta que recién cerraron
este financiamiento y adelanta que ade-
más acaban de abrir una ronda seed por
US$ 1,5 millones, la que tendrá foco en
consolidar el negocio en Chile, continuar
con el desarrollo de la marca y dar paso a
la penetración comercial en Perú.

“Actualmente seguimos con venta B2C,
pero el foco está en B2B, ya que nos
permitirá escalar el número de mascotas
protegidas en Chile y Perú. Ya estamos
trabajando con una aseguradora peruana
y lanzaremos una prueba de concepto en
ese mercado este semestre”, señala Díaz. 

De cara a impulsar su internacionaliza-
ción, cuenta que ficharon a una nueva
líder de estrategia. Se trata de Macarena
Rodríguez, exejecutiva de Bice Ventures.

A la fecha, Pawer ofrece protección a
más de 6.500 mascotas, y esperan cerrar
2023 con más de 10.000.

Pawer cierra
ronda puente y
llegará a Perú

Guillermo Díaz, fundador de Pawer.

La cooperativa Coopeuch acaba de lanzar
la funcionalidad digital “Ahorrando”, que
facilitará el ahorro a sus socios. La he-

rramienta fue desarrollada junto a la fintech
chilena Getxerpa, y permite ahorrar por me-
dio de metas y reglas de ahorro relacionadas
a gustos y estilo de vida.

Así, los usuarios del programa (que deben te-
ner la app Coopeuch, y una cuenta con la em-
presa) podrán ahorrar redondeando sus com-
pras, estableciendo un monto mensual, o si su
equipo favorito gana un partido, por ejemplo.

“Siempre hemos generado inclusión finan-
ciera en Chile y promovido con mucha fuerza
la importancia del ahorro. Y esta innovadora
iniciativa, que forma parte de nuestro ecosis-
tema de educación financiera, refuerza ese
propósito”, destaca el gerente general de Coo-
peuch, Rodrigo Silva.

Mijael Feldman, CEO de Getxerpa, valora
esta alianza y destaca que esta herramienta
“comenzó con pruebas piloto con un grupo
pequeño de socios y colaboradores, donde ob-
tuvimos resultados muy positivos, demostrando
que los socios de Coopeuch están interesados en
tener más herramientas y acompañamiento para
alcanzar sus objetivos financieros. Nos encanta
colaborar con instituciones financieras que po-
nen a sus socios y clientes al centro”.

Coopeuch se alía con
fintech para desarrollar
funcionalidad que
promueve el ahorro

FINANZAS PERSONALES:

“Ahorrando” fue generada con
Getxerpa y se integra a la
aplicación que usan los socios de la
cooperativa. 
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